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Hypervisuality, Trans-aesthetics, and Contemporary Fashion Design

SUMMARY

This paper deals with interactions of the history of art, visual culture and fashion design. It demonstrates
in which ways the imaginary museum of visual arts is typically used by the fashion industry and designers.
Finally, it reveals the artistic and aesthetic strategies used by Lithuanian fashion designers. This research is
based on Bourdieusian sociological theory of cultural fields and Gilles Lipovetsky’s and Jean’s Serroy’s
conception of artistic capitalism and hyper-visuality. Aesthetism, visuality, artisticism, and visibility are
relevant features of postmodern capitalistic system and contemporary visual culture. These characteristics
become a form of material and non-material capital and relevant strategic competitive advantage in the
economic field and the market. All spheres of contemporary social, economic, political, cultural, artistic
or intellectual life are subordinated to the regime of hyper-visuality. In hypermodern system aesthetical,
visual and emotional qualities are used to enlarge profit and consumption markets. This system might be
defined according to Lipovetsky and Serroy, as artistic capitalism or creative trans-aesthetism. Principles of
aesthetics dominate in capitalist production: products of everyday consumption include such qualities as
visuality, style, attraction, emotionality — sensual, visual qualities are very important. So, artistic capitalism
is the economic system that functions as a perpetual aesthetisation system of consumption markets, objects,
products and everyday environment. Aesthetic capitalism transforms social structure and the way of life.
The phenomenon of fashion is continually transgressing sphere of clothing. Hyper-fashion as a common
process penetrates all fields of social life, dominates and transforms hierarchy and structure of cultural
objects, products, and images. Contemporary fashion design is a complex of cultural practices, a form of
visual and material culture that becomes an important part of the creative and cultural industries.

SANTRAUKA

Darbe analizuojamos meno istorijos, vizualios kulturos ir mados sasajos, atskleidziami vaizduojamojo meno
(dailés) kuriniy elementy panaudojimo tipiniai budai ir formos, iSryskinami meniniy ir estetiniu strategiju
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ypatumai, aptariami ir lyginami Siuolaikiniy uZsienio ir Lietuvos mados kuréju darbai. Tyrimas paremtas
prancuzy sociologu Pierre’o Bourdieu kulturiniy lauky bei Gilles’o Lipovetsky’io ir Jeano Serroy meninio
kapitalizmo ir hipervizualumo sampratomis. Siuolaikinéje postmodernioje kapitalistineje ekonominéje siste-
moje ir vaizdo kultUroje nepaprastai svarbus yra | visas gyvenimo sritis isiskverbes estetizmas, vaizdumas,
meniskumas, regimumas ir matomumas. Sios savybeés jgauna savita kapitalo forma ir suteikia konkurencini
pranasuma. Siandien isigali hipervizualumo reZzimas, kurio diktatui paklusta praktiskai visos socialines, eko-
nomines, politines, kulturines, meninés ar mokslines veiklos sritys. Hipermodernioje sistemoje estetizmas,
vaizdumas ir emocionalumas pajungiamas pelno ir vartojimo rinky plétimui, kurj Lipovetsky ir Serroy vadi-
na meniniu kapitalizmu arba kurybiniu transestetizmu. Estetizmo principai isivyrauja kapitalistineje gamy-
boje: i vartojimo rinkai skirtus produktus integruojamas vaizdumas, stilingumas, viliojimas, emocija — nepa-
prastai sureikSminamos juslinés (regimos vizualios) savybes, todel meninis kapitalizmas yra ekonomine sis-
tema, kuri veikia kaip nuolatiné vartojimo rinky, objektu ir kasdieninés aplinkos estetizacijos sistema.

Estetinis kapitalizmas taip pertvarko socialine sankloda ir gyvensena, kad mados fenomenas perzengia
tik aprangos sferos ribas. Hipermada tampa bendru procesu ir sienas perzengiantia forma, be paliovos
uzkariauja visas bendro visuomenés gyvenimo sritis ir keicia objekty ir viety, kulttros ir atvaizdy struktura
bei hierarchija. Siuolaikinis mados dizainas - tai kulturiniy praktiku kompleksas, vizualios ir materialios
kulturos forma, kuris tapo svarbia kurybiniy ir kulturiniy industriju dalimi.
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Siuolaikiné mada - tai kultiiriniy
praktiky kompleksas, vizualios ir mate-
rialios kulttiros forma, kuri tapo svarbia
karybiniy ir kulttiriniy industrijy dalimi.
Mados produkty gamyba, platinimas ir
vartojimas apima jvairius ekonominius,
socialinius, kulttirinius, meninius, este-
tinius, etinius ir politinius aspektus. Vie-
na vertus, vizualioji kultira ir menas —
tukstantmeté ar Simtameté sieny ir vazy
tapyba, skulptiira ir architektiiros pasta-
ty dekoras, manuskriptai ir gravitiros —
yra vienas pagrindiniy senyjy aprangos
ir mados istorijos Saltiniy, atskleidZian-
¢iy Zmogaus iSvaizdos ir gyvenimo biido
ypatumus. JAV kostiumo ir mados isto-
rijos tyrinétoja Anne Hollander knygoje
Seeing Through Clothes (Zitiréjimas per
drabuzius, 1993) pabrézia, kad ,, du su
puse tikstancio mety Vakary istorijoje
meno tikslas buvo jtikinamai atvaizduo-
ti regima pasaulj ir <...> civilizuotame
Vakary gyvenime apsirengusi figiira at-
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rodo jtikinamiau ir suprantamiau mene,
nei tikrovéje <..>. Aprangos stiliaus po-
kyciai neatsiejami nuo meno medijy,
kuriose paprastai pasirodo Zmogaus
atvaizdas, ir aprengtas kiinas atrodo na-
taraliausiai, kai jis suvokiamas kaip na-
taralus atvaizdas” (Hollander 1993: xi).
Akivaizdu, kad vaizdo kiirimo priemo-
neés daro poveikj ir reprezentacijos bi-
dams: senosios vaizdo kiirimo technolo-
gijos, XX a. uzleidusios pagrindine vieta
fotografijai ir kinui — naujosioms vizua-
liojo meno medijoms, —ima drasiai nau-
doti jy atrastus efektus. Menines medi-
jas, vaizduojamaja daile, skulptiirg ir
architektira, fotografija ir kina kartu
galime laikyti mados komunikacijos
priemonémis.

Kita vertus, vizualiosios kultiiros is-
torija atveria neapsakomai turtinga me-
niniy idéjy, stiliy, formy, konstrukcijy,
rasty ir ornamenty panorama — neturin-
ti sieny jsivaizduojamg meno muziejy, ku-



ris neabejotinai yra svarbus kirybiniy,
meniniy ir estetiniy idéjy Saltinis, for-
muojantis mados kiréjy menine pasau-
lézitira, skonj, estetines ir menines pa-
zitras, kurybos stilistikg, formalius
bruozus ir kitus svarbius kiirybos ele-
mentus. Taciau kartu dabartiniu meno,
mados ir industrijos hibridizacijos laiko-
tarpiu regime esminj struktiiriniy ir kul-
tariniy ekonomikos ir meno opozicijy
iSnykima. Intensyvus mados pramonés
plétojimasis jau XIX-XX a. sandiiroje
pranasavo mados demokratiskeéjima.
Atsiranda santykinai nebrangtis masinei
rinkai skirti produktai, patrauklesni,
priartinti prie kasdieninio gyvenimo
vizualiis prekiy pateikimo buidai, vilio-
jantys vidurineés klasés vartotoja, preky-
bos metodai, pritraukiantys platesnj
vartotojy ratg, prieinamesni platinimo
centrai, kartu pasitile daugybe pramogy
visai Seimai. ,Visa tai sujungus su mo-
dernia reklama, tenkinancia visy visuo-
menés klasiy silpnybes ir pramogy po-
reikj, esminis poslinkis tapo akivaiz-
dus — nuo santykinai elitinio rinkos
sektoriaus platesnés vartojimo rinkos
link. Lygiagreciai auganciam vartojimui
ir plétojantis mados industrijai, mene
iSkyla antielitinis ir simbiotinis mados,
kulttiros ir meno rysys” (English 2015:
27-28). Pranciizy sociologas Pierre’o
Bourdieu, plétodamas kultiros lauky
struktiiros homologijos idéja ir ne sykij
pabréZzdamas, kad meninio lauko veiki-
mo logika yra i$ esmés prieSinga ekono-
minio lauko taisykléms, ypac kritiSkai
vertino neoliberalios kapitalistinés eko-
nomikos logikos primetima kulttiros ir
meno sritims. Tac¢iau Siame hipermoder-
niame arba postmoderniame amziuje
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akivaizdziai regime, kaip ,plataus var-
tojimo produktai maiSosi su mada, ma-
da mégdzioja meng, reklama reikalauja
meninio kirybiskumo, o pats menas
panaséja | mados ir prabangos produk-
ta” (Lipovetsky, Serroy 2013: 78).
Siuolaikinéje postmodernioje kapita-
listinéje ekonominéje sistemoje ir vaizdo
kultiiroje nepaprastai svarbus yra j visas
gyvenimo sritis jsiskverbes estetizmas,
vaizdumas, meniSkumas, regimumas ir
matomumas. Sios savybés jgauna savitg
kapitalo forma ir suteikia konkurencinj
pranasuma. Dar 1967 m. pranciizy situa-
cionistas Guy Debord’as garsiojoje kny-
goje La société du spectacle (Reginio visuo-
mené, 1967) pabrézé spektaklio ir reginio
isigaléjima. Isivyravus modernioms ga-
mybos salygoms, Siuolaikinése visuome-
nése gyvenimas panaséja j milziniska
spektakliy sankaupa. Sis spektaklis néra
paprasta reginiy visuma, piktnaudzia-
vimas vizualiuoju pasauliu ar masinés
reginiy sklaidos produktas — , greiciau
tai veiksmingas ir materialiai iSreikstas
Weltanschauung (pasaulézitira, — aut.
past.)” (Debord 2006: 41). Siuolaikiné in-
dustriné visuomené - i§ esmés spektak-
liska ir reginiska. ,Kaip butinas Siomis
dienomis gaminamy objekty papuosalas,
kaip visuotinis pranesimas apie sistemos
racionaluma, kaip pazangus ekonominis
sektorius, tiesiog formuojantis vis augan-
Cia reginiy-objekty galybe, spektaklis yra
pagrindiné Siuolaikinés visuomenés ga-
mybiné veikla” (Debord 2006: 45).
Taciau Siandien turime kalbéti apie
hipervizualumo rezimo jsigaléjima, kurio
diktatui pakliista praktiSkai visos socia-
linés, ekonominés, politinés, kultiirinés,
meninés ar mokslinés veiklos sritys.
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Pranctizy filosofai ir Siuolaikinés vaizdo
kulttiros tyrinétojai Gilles’is Lipovetsky
ir Jeanas Serroy knygoje L’esthétisation
du monde: Vivre a 'dge du capitalisme ar-
tiste (Pasaulio estetizavimas. Gyvenimas
meninio kapitalizmo amZiuje, 2013) nurodo,
kad Siuolaikinéje komunikacinéje ir ko-
mercinéje hiperkultiroje gritina klasiki-
nés G. Debord’o spektaklio visuomenés
opozicijos, nes kiirybiniame transesteti-
niame kapitalizme jvairios veiklos sritys
ir formos funkcionuoja ne atskirai, o kaip
sampyna. ,Senasis reginio reZimas pra-
randa galias ir uzleidzia vieta hiperregi-
niui, kuris skirtas demokratinei kulttirai
ir pramogy rinkai” (Lipovetsky Serroy
2013: 27). Kartu Sie mokslininkai taikliai
diagnozuoja postmodernios globalios
kapitalistinés ekonomikos sistemos ypa-
tumus. Hipermoderni sistema pasizymi
ypatingu estetizmo, vaizdumo ir emocio-
nalumo pajungimu pelno ir vartojimo
rinky plétimui, kurj filosofai jvardina
meniniu kapitalizmu (capitalisme artiste)
arba kiirybiniu transestetizmu (créatif
transesthétique). Estetizmo principus su-
reikSminancioje kapitalistinéje gamyboje
i vartojimo rinkai skirtus produktus in-
tegruojamas vaizdumas, stilingumas,
viliojimas, emocija — nepaprastai sureiks-
minamos juslinés (regimos vizualios)
savybés, todél meninis kapitalizmas yra
ekonominé sistema, kuri veikia kaip nuolati-
né vartojimo rinky, objekty ir kasdieninés
aplinkos estetizacijos sistema (Lipovetsky,
Serroy 2013: 45). EstetiSkumas ir esteti-
zavimo principai pritaikomi jvairioms
gamybos sritims, ypac kirybinéms in-
dustrijoms. Siekiantys uzkariauti rinkas
dizaineriai kuria grazius objektus, regi-
nius, emocijas ir pramogas. Antra, meni-
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niam kapitalizmui baidingas verslumo ir
ekonominio aspekto sureik§minimas kul-
tirinése ir kiirybinése industrijose: kary-
bos ir kultiiros pasaulis nuo Siol remiasi
ekonominiais rinkos désniais su jos kon-
kurencijos ir pelningumo imperatyvais.
Trecia, pasauliniy korporacijy kulttira
taip pat skverbiasi { meno bei kultiiriniy
ir kiirybiniy industrijy sfera. ,Mazi meno
gamybos vienetai uzleidzia vietg kulti-
ros ,mastodontams”, transnacionali-
niams kurybiniy industrijy — mados ir
prabangos gigantams, kuriy rinka apre-
pia visa pasaulj” (Lipovetsky, Serroy
2013: 46). Ir ketvirta, meninio kapitalizmo
arba kurybinio transestetizmo sistema
destabilizuoja senajq meno ir kulttiros
hierarchijg. Moderniame pasaulyje gyva-
vo santykinai autonomiski veiklos laukai,
niidienoje plinta hibridizacijos procesas,
kuriame jungiasi estetika ir pramoné,
menas ir rinkodara, magija ir verslas,
grynasis menas ir pramogos.

Todél hipervizualumo ir transesteti-
niy kulttrinés karybos formy tyrimas
Siandien tampa aktualus. Siame darbe
siekiama apimti Sias hibridines vizualias
mados ir meno formas, atskleisti jy svar-
biausius mados industrijos, dizaino ir
vaizdo kultiiros saveikos ypatumus. Dar-
be analizuojamos meno istorijos, vizua-
liosios kultiiros ir mados (aprangos)
dizaino sasajos, atskleidziami vaizduo-
jamojo meno (dailés) kiiriniy elementy
panaudojimo tipiniai btidai ir formos,
iSryskinami meniniy ir estetiniy strate-
giju ypatumai. Analizuojami ir lyginami
Siuolaikiniy uZzsienio ir Lietuvos mados
kiiréjy darbai. Lietuvoje mados industri-
ja ir mados dizainas pamazu imamas
tyrinéti. Galima paminéti Jairatés Cerne-



vicitités gyvenimo biido, prekiy zenkly
vartojimo poveikio individo tapatumo
karimui tyrimus (éerneviéiﬁté 2006;
2008), Tomo Kacerausko sociologinius ir
filosofinius kiirybos ekonomikai skirtus
straipsnius (Kacerauskas 2013; 2014), Eu-
genijaus Skerstono mados psichologijos
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tyrimus (Skerstonas 2014). Taip pat ver-
ta isskirti Rutos Guzeviciutés (2001;
2006) ir Virginijos Izdelytés (2009) kos-
tiumo istorijos tyrinéjimus. Taciau dau-
gumoje jy vizualiosios kultiiros, meno
istorijos ir Siuolaikinés mados industrijos
sasajos aptartos probégSmiais.

POSTMODERNIOS KULTUROS, MENO IR MADOS YPATUMAI

Postmodernios kultiiros ypatumai
tyrinéti daugelio jvairiy sri¢iy moksli-
ninky publikacijose. Ir vis délto ¢ia svar-
bu apibréZzti bendriausius postmodernios
kultiros ir meno bruozus, kurie matomi
mados ir dizaino produkty rinkoje bei
ju gamintojy lauke. Galima iSskirti trans-
kultiirinés hibridizacijos ir banalaus kos-
mopolitizmo tendencijas; estetizacijos ir
stilizacijos bruozus; socialinio aktyvizmo
tendencijas; naujuju technologijy ir k-
rybos priemoniy jsitvirtinima

Pirma, postmoderniai kultiirai, me-
nui ir madai biidingas transkultiiriné
hibridizacija. Ji reiskiasi kaip jvairiy
epochy civilizacijy ir kultiry vaizdiniy,
formy, simboliniy elementy sampyna ir
citavimas, pakartojimas ir transforma-
vimas, pagimdantis naujas simbolines
kosmopolitinés vaizdinijos formas.
XX a. pabaiga jvairiuose pasaulio regio-
nuose vainikavo nostalgija (nostos — ,,gri-
zimas j namus”, algia — , ilgesys, troski-
mas”) — pasiprieSinimas pazangos idé-
joms ir prarasty namuy ilgesys, kuris
zadino kultarinés atminties virsmus,
prisiminimais prisodrintas menines
praktikas, paveldo iSsaugojimo proce-
sus. Sis procesas pamazu tapo savotiska
mada — retromanija, maitinanc¢ia po-
pkultiirg, kiirybines ir kultiirines indust-

rijas, naujy technologiju sklaida ir soci-
aliniy tinkly gyvenima. Vizualiojoje
kulttiroje manipuliuojama $iuo jausmu.
Nostalgija buvo integruota j popkultiira,
mados dizaing ir industrija, kuri mégau-
jasi istorine stilistika, praeities ir dabar-
ties hibridizacija (Jenss 2015).
Pastaraisiais deSimtmeciais postmo-
dernizmo bruoZai susipina su naujomis
postnacionalizmo tendencijomis ir i$ to
atsiranda jvairts ,,eklektiski, ambivalen-
tiski kultdriniai judéjimai, peraugantys
i bendra kulttros amorfiskuma” (Beck
2016: 19). Postmodernioje dailéje, archi-
tektiiroje, muzikoje ar literatiiroje ,Zai-
dZziama” su praeities civilizacijy ir kul-
tiry stiliais, idéjomis ir simboliais, taciau
vis labiau plintant postnacionalizmui,
visa kultiiriné kiiryba vienodéja, kol ga-
liausiai visiskai iSnykus skirtumams ji,
kaip ir pramogy, medijy ar mados
industrijos, tampa ,universalistine” —
supranacionaliu ir globaliu fenomenu.
U. Becko teigimu, toks lékstas nepaliau-
jamas kosmopolitiskas citavimas ir mon-
tazas ,iSnaudoja” praeitj nuolatiniam
atsinaujinimui ir atrodo tarsi madingas
iSradingumas” (Beck 2006: 29). Miisy
kasdieniniam gyvenimui ir vartojimui
btidingas ,, banalus kosmopolitiSkumas”.
Globali vaizdinija — ,juodas kiinas, eg-
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zotiSkas grozis, egzotiSka muzika, egzo-
tiskas maistas ir kt. yra globaliai panau-
dojami, rodomi ir vartojami kaip masi-
niai bendros rinkos produktai” (Beck
2006: 41). Muzikos, aprangos ar gastro-
nomijos produkty gamyba ir vartojimas
yra kosmopolitiSki, o nuolatinis jvairiy
kultiiry elementy sulyginimas, derini-
mas, maiSymas ar atmetimas kasdieni-
nése praktikose leidZia tiesiogiai patirti
kultirine tarpusavio priklausomybe ir
globaluma.

Siais bruozais pasizymi ir mados in-
dustrija bei jos kuriami produktai. Mado-
je retrospekcija ir retromanija, transkul-
tariné hibridizacija ir kosmopolitiSkumas
reiSkiasi kaip senuju stiliy gaivinimas,
iSauges démesys retro bei vintage stiliams,
jvairiy senuyjy ankstesniy deSimtmeciy ar
Simtmeciy aprangos stiliy bruozy ar ele-
menty diegimas j Siuolaikine mada, jvai-
riy laikmeciy ir kulttiry aprangos ir sim-
boliniy elementy panaudojimas, trans-
kulttiriniy ir kontrakultariniy idéjy per-
émimas. [vairiy idéjy, stiliy, vaizdiniy,
tekstilés, spalvy, rasty, ornamenty ar
modeliy kombinacija sukuria brikoliaZo
(bricolage) efekta, daugiabalsj formy ir
pastisy (pastiche) diapazona. Mados di-
zaineriai suteikia nauja kontekstg meno,
pop kultiiros, industrijos, mokslo ar ki-
tiems tarpmedijiniams vaizdiniams.

Antra, postmodernizmo kapitalistiné
ekonominé sistema pasiZymi ypatingu
estetizmo, vaizdumo ir emocionalumo
palenkimu jos pelno poreikiams tenkin-
ti. Meniniam kapitalizmui arba kairybi-
niam transestetizmui btidinga nuolatiné
vartojimo rinky, produkty ir kasdieninés
aplinkos estetizacija, kurig galime taip
pat sieti su hipervizualumo rezimu. Es-

LOGOS 100
2019 LIEPA ¢ RUGSEJIS

tetizmas persmelkia jvairias, o ypac ki-
rybines industrijas, kuriose gaminami
estetiSki, meniski ar tariamai meniski
(arty) produktai, jsptdingi reginiai, emo-
cijos ir pramogos. Kartu kairybos ir kul-
tiros pasaulyje jsigali ekonominiai lais-
vos rinkos désniai ir pasauliniy korpo-
racijy kultara. Meninio kapitalizmo sis-
tema iS emés pakeicia modernigja meno
ir kulttiros hierarchija su santykinai
autonomiskais veiklos laukais. Hibridi-
zacijos procese susilieja estetika ir pra-
moné, menas ir rinkodara, magija ir
verslas, grynasis menas ir pramoga.
Mados industrijoje ir dizaine taip pat
atsispindi kirybinio transestetizmo ten-
dencijos kuriant drabuzius ir aksesuarus,
parduotuviy ir prekybos centry interjera,
organizuojant mados renginius ir t. t.
Taciau kartais tai reiskiasi kaip priesi-
nimasis transestetizmui, matomas nuo
XX a. deSimtojo desimtmecio antimados
(anti-fashion) forma arba aukstosios ma-
dos (anti-haute couture) neigimo pavida-
lu. Mados dizaine panaudojamos de-
konstruktyvistinés siuvimo, modeliy
kairimo ar kirpimo technikos, kuriomis
sukuriamas netobulo ir neuzbaigto (non-
finito) drabuZzio jsptdis, bjaurumo este-
tikos, neklasikiniy, nejprasty grozio ka-
nony panaudojimas arba saviironiska
individualaus skonio, mados industrijos,
visuomenés ar jos grupés elgesio reflek-
sija. Sie mados dizaino bruoZai jsilieja ir
perima bendras postmodernaus meno
tendencijas. Galima prisiminti, kad XX a.
septintojo deSimtmecio meniniame avan-
garde kilusi reakcija i vartotojiSkumo
skverbimasi, estetizmo, vaizdumo, regi-
niy ir emocijy sklaida, neretai jgaudavo
socialinio ar politinio diskurso, institu-



cinés kritikos forma. Iskilusiems meninio
aktyvizmo (artivism — artistic activism)
arba meno kaip protesto formos judéji-
mams ar grupéms estetiniy arba kiirybi-
niy naujoviy ieSkojimai buvo maziau
aktualtis — angazuojamasi socialinéms,
visuomenés grupiy, klasiy, lyciy, seksu-
alumo, rasiy, etniSkumo ar bendroms
politinéms, taikos ar ekologijos proble-
moms. Kiirybinio meninio protesto for-
ma kvestionuojamos politinés galios
struktiiros, iSgirstamos marginalizuotos
visuomenés grupés. Siuolaikiniame ma-
dos dizaine taip pat neretai galime is-
vysti politinio, socialinio ar kultiirinio
aktyvizmo apraisky.

Postmodernioje kultiiroje ir mene
iSauga ironijos, parodijos ar grotesko
svarba — , postmodernistinis groteskas
yra daugiaprasmis, Sokiruojantis, baugi-
nantis, jame nuolatos juntamas issukis
stereotipams, nattiraliems normos ir anor-
mos santykiams” (Andrijauskas 1995:
30-31). Siuolaikinéje kultaroje mada,
kaip ir menas, tampa socialiniu ar poli-
tiniu Zenklu — individualios saviraiskos
ar savivaizdzio kiirimo priemone, socia-
liniu kritiniu diskursu. ,Tai jgyvendina-
ma panaudojus dekonstrukcijos techni-
kas, simboling vaizdinija, derinant kiiri-
nyje jvairias medziagas ar atvaizdus tam,
kad biity sukurtas vaizdinis paradoksas”
(English 2013: 91). Siuolaikiniame mados
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dizaine komunikuojant savas idéjas, Zi-
nias tiesiog pasitelkiamas, tarsi koncep-
tualisty kuriniuose, tekstas, humoras,
ironija, satyra ar parodija. Efektyviai ir
taikliai panaudotas humoras neretai su-
stiprina komunikuojamos ir vaizduoja-
mos Zzinios galia.

Ir ketvirta, postmodernus menas ir
mada neatsiejami nuo naujyjy technolo-
giju ir kiirybos metody sklaidos. Kon-
ceptualus menas jrasomas skaitmenine
forma naudojant elelektronine, progra-
mine jranga, daromi audovizualieji per-
formanso meno jrasai; instaliacijos gali
biti kuriamos, kai daugybé objekty sa-
veikauja vieni su kitais vienoje erdvéje.
Drabuziy dizaine kirybiskai ir iSradin-
gai panaudojami ne tik audiniai, bet ir
nejprastos medziagos — dazai, plastikas,
PVC, derva, guma, vinilas, permatoma
sintetika, atspindintys metalai ar kitos
pramoninés medziagos (English 2013:
92). Mados industrija priklauso ne tik
nuo to, kaip plétojasi naujos audiniy,
tekstiiry ar spalvy gamybos technologi-
jos, ar nuo kompiuterinés programineés
jrangos, kuri padeda projektuoti ir kur-
ti drabuziy dizaing, ta¢iau nuo bendrojo
aprangos ir technologijy hibridizacijos
proceso: pavyzdziui, kuriami iSmanieji
drabuziai (smart clothes), iSmanieji audi-
niai (smart textiles), termoaudiniai (ther-
mo textiles) ir kt.

MENO IR MADOS SFERU SANTYKIS

Kita vertus, reikia kalbéti ne tik apie
bendrus meno ir mados bruozus, tac¢iau
ir apie jvairiy hibridiniy formy atsiradi-
ma. ISnykus struktirinéms ir kultari-
néms ekonomikos ir meno opozicijoms,

matyti, kaip plataus vartojimo produktai
maiSosi su mada, mada mégdZioja meng,
reklama reikalauja meninio karybisku-
mo, o menas tampa artimas mados ir
prabangos produktui. Nenutriikstamai
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plétojantis gamybos ir vartojimo esteti-
zacijai, meninio kapitalizmo sistema be
paliovos daugina, pakartoja, transfor-
muoja meno stilius, tendencijas, reginius
ir vietas. Joje visuose gamybos sektoriuo-
se nuolatos iSrandami nauji estetizavimo
budai kurti ir plésti svajoniy, vaizdinijos
ir emocijy skale. Joje ,,sumeninama” kas-
dieninio gyvenimo sfera, o Siuolaikinis
menas priverstas i§ naujo atrasti savo
tapatuma ir definicijas. Lipovetsky ir Ser-
roy teigimu, toks pertekliaus, arba este-
tinés infliacijos, pasaulis suteikia malo-
numa Siuolaikinio vartotojo regai — ,, tran-
sestetiniame pasaulyje hipermenas, kuris
jsiskverbia j pramonés sritis, uzpildo
visus komercijos ir kasdieninio gyvenimo
plysius. Stiliaus ir emocijy sritis patenka
i hiper rezima: kalbama ne apie tobula
ijkinyta grozj, taciau apie estetiniy stra-
tegiju generalizacijq ir palenkima rinkos
tikslams visose vartojimo industrijy sek-
toriuose” (Lipovetsky, Serroy 2013: 26).
Pasaulyje kulttiriniy ar kiirybiniy in-
dustrijy sektoriuje kuriami milzinisky
biudzety filmai, kiirybingos reklamos,
televizijos serialai, televizijos laidos, ku-
riose mokslines diskusijas kei¢ia muzikos
salés, jspudingus architektiiros ir skulp-
taros kiirinius — Zada gniauziantys vaiz-
do klipai, gigantiski laisvalaikio ar pra-
mogy parkai, grandioziniai popZvaigz-
dziy koncertai. Né viena socialinés ar
ekonominés veiklos sritis neiSvengia
itraukimo i vaizdo ir reklamos tinklus —
reginio su komerciniu imperatyvu: , me-
ninis kapitalizmas sukiiré iStisa transes-
tetine imperija, kurioje susilieja dizainas
ir Zvaigzdziy sistema, kiiryba ir pramoga,
kultara ir Sou verslas, menas ir komuni-
kacija, avangardas ir mada” (Lipovetsky,
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Serroy 2013: 27). Kuirybinés transestetinés
kapitalistinés rinkos strategijos plinta vi-
sose sferose. Visiskai jprasti objektai, pa-
vyzdziui, telefonai, neSiojami kompiute-
riai ar vandens buteliukai, jgauna stiliy ir
look, ir daugelis jy tampa neatskiriamais
Siandieninés mados aksesuarais. Dizaine-
riai, menininkai, mados kiiréjai kvieciami
kurti jvairiy pramonés produkty ir ,var-
tojimo Sventoviy” — parduotuviy, viesbu-
Ciy, bary ar restorany — dizaina: jvaizdj,
interjero dekora, jasmenintas erdves. Pre-
kiy estetizacijos procesas vyksta nuolat
atnaujinant produkty forma ir pakuote,
keiciant ir atnaujinant reklama, dekoruo-
jant parduotuviy eksterjera ir interjera.

Mados pasaulio ir industrijos veikimo
btidas, kurj nusako pagreitintas senéjimo
procesas, meniniame kapitalizme persi-
kelia j kitas gamybos, komunikacijos ir
distribucijos sritis. Akivaizdu, kad esteti-
nis kapitalizmas taip pertvarko socialine
sankloda ir gyvenseng, kad mada perzen-
gia tik aprangos sferos ribas ir, Lipovets-
ky bei Serroy teigimu, gali biti vadinama
hipermada, kuri tampa , bendru procesu ir
sienas perzengiancia forma, be paliovos
uzkariauja visas bendro visuomenés gy-
venimo sritis ir keiéia objekty ir viety,
kulttiros ir atvaizdy struktiirg bei hierar-
chija. Zaidimai ir sportas, aksesuarai ir
apranga, spauda ir televizija, reklama ir
dizainas, higiena ir mityba, laisvalaikis ir
turizmas, muziejai, barai ir viesbuciai ar
net menas patenka j mados mechanizma”
(Lipovetsky, Serroy 2013: 79).

Meniné ir kiirybiné veikla vis labiau
jtraukiama j prekinés rinkos pasaulj, pri-
sitaiko prie jo taisykliy nutrindama tra-
dicing avangardo ir verslo, meno ir ma-
dos antinomija. MaiSosi Zanrai, nyksta



tradicinés meninés kulttiros ir materia-
linés kultaros, meno ir ekonomikos,
avangardo ir rinkos, kiirybos ir industri-
jos ribos. Santykinai autonomiski laukai
ir heterogeniski pasauliai virsta hibridi-
ne transestetine tikrove, kurioje meninin-
kai savo talentq skiria pramoneés produk-
ty stilizacijai, reklamos kiirimui ar vitri-
ny apipavidalinimui. Kita vertus, Siuo-
laikiniai menininkai taip pat perima
verslo taisykles, savo varda pavercia
prekiniu Zenklu ir sukomercina kiryba.
Isteigtos jmonés, kuriose dirba Simtai
darbuotojy, gamina serijinius produktus
su menininko vardu. XX a. ispanai Sal-
vadoras Dali ar Pablas Picasso sugebéjo
iSskirtiniu talentu ir asmenybe savo kii-
ryba ir varda paversti atpazjstamu pre-
kés Zenklu, kuris iki Siol generuoja di-
dZiules pajamas. Siuolaikiniai meninin-
kai japonas Takashi Murakami, ameri-
kietis Jeffas Koonsas, britas Damienas
Hirstas ir daugelis kity visiskai panaiki-
na aukstojo ir populiariyjy meno formy
ribas, gamina, tiraZuoja meno produk-
tus, kuria pramonés produkty — automo-
biliy, rankiniy ir kity aksesuary, garsiau-
siy popmuzikos zvaigzdziy kompaktiniy
ploksteliy, gérimy etikeéiy dizaing ir kt.

Transestetiniame kapitalizme menas
pavirsta renginiy organizavimo (pranc.
communication evenementielle; angl. event
management) priemone, kuri leidzia ,, pa-
kyleti”, suteikti kilnumo prekiniams
zenklams, sukurti drasy, kiirybiska, ne-
komercinj jvaizdj. ,Tokiu btudu prekeés
zenklas atlieka simboliSka virsma — pa-
sirodo tarsi nemokama dovana” (Lipo-
vetsky Serroy 2013: 84-85). Tokios vadi-
namosios arty (pretenduojancios i me-
niskuma arba , sumeninimo*) operacijos
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yra simbolinés, jgauna galig prekeés Zenk-
ly rinkodaroje ir komunikacijoje, kurioje
ieSkoma kitokiy atspirties tasky nei agre-
syvi rinkodara. Siomis naujomis ,, menis-
komis” priemonémis siekiama jprasmin-
ti ir pakyleéti, jsitraukti ir dalyvauti mies-
to gyvenime, kurti kitokj rysj su publika
ir vartotoju. Meniniame kapitalizme
menas tampa tarpininku prekeés Zenk-
lams, o troskimas pakeréti ir uzkariauti
pasaulj skatina reZzisuoti ,spektaklius”
(reginius), kurti emocijas arba patirting
visuma, pozicionuoti ilgalaikiSkumo,
tvarumo, kiirybos ir grozio registre. Tai-
gi Siuolaikinés vartojimo prekes tampa
mados produktais, 0 meno pasaulis su-
sipina su mada. Nors mados ir meno
lauky saveika istoriSkai néra nauja, pa-
vyzdziui, Zymiausi dailininkai ir dizai-
neriai bendradarbiavo su teatro kiré-
jais — modeliavo spektakliy ar kino filmy
kostiumus, kiiré afisas, su tekstilés pra-
mone — kuré audinius, tadiau meno ir
mados laukai vis délto suvokti kaip san-
tykinai autonomiski pasauliai, kuriy
funkcionavimo logika skiriasi.

G. Lipovetsky ir J. Serroy isskiria tris
pagrindines Siuolaikinés kulttirinés hi-
bridizacijos formas. Pirmiausia, ji pasi-
zymi meninés kiirybos , destrukcija” ir
deteritorializacijos sistema. Panaikinusi
nacionalinius apribojimus, kapitalistiné
sistema savo griaunancia galia nukreipé
1 sengsias kultaros formy ribas ir sritis,
kurios stabdo inovacijas ir naujy rinky
karima. ,Siuo pozitiriu hibridizacija yra
nuolatinis naujoviy paieskos ir plétros
procesas, sudarantis kapitalistinés siste-
mos Serdj” (Lipovetsky, Serroy 2013: 91).
Ji naikina ribas ir tradicines hierarchijas,
sujungia jvairias formas ir Zanrus, atve-
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ria naujus rinky ir vartotojy uzkariavi-
mo kelius.

Antra, Siuolaikinis hibridizacijos me-
chanizmas neatskiriamas nuo vartotojis-
kos kultiros, kurios asimi tampa gyve-
nimo kokybés, vilioniy, emocijy, patirciy
ir nuolat atnaujinamy pojuciy lukesciai.
Mados ir meno pramoninés pasitilos san-
kirta leidzia stilizuoti produktus ir pa-
tenkinti visose gyvenimo srityse iskylan-
¢ius meno, grozio, estetinio patyrimo
poreikius. [sivyravus naujam vartojimo
tipui, kurj labiau lemia emocijos nei in-
divido socialinis statusas, estetiné hibri-
dizacija ima tarnauti hedonistiniy ir jus-
liniy, nauju ir stebinanciy patiréiy paies-
kai. Meniné hibridizacija leidzia varto-

tojui pasitilyti kitoniSkuma, naujy formy
ir patir¢iy. Todél, Lipovetsky ir Serroy
teigimu, dél $iy vartojimo pokyciy ,, dis-
tinkcijos strategijos ir simbolinés klasiy
kovos praranda savo aktualuma” (Lipo-
vetsky, Serroy 2013: 92).

Trecia, egalitariné kultiira ir jsivaiz-
duojama lygybé pazeidzia senuosius
kultiiros ir meny hierarchijos principus —
aukstojo ir Zemojo, placios skalés ir siau-
ros skalés, ilgo ciklo ir trumpo ciklo,
elitinio ir masinio meno skirtis, kurie
sudaro salygas ju suartéjimui ir kulttiri-
nei hibridizacijai. Vadinasi, ,laisva rinka
ir egalitarizmas skatina $ig revoliucine
transestetine deteritorializacijq” (Lipo-
vetsky, Serroy 2013: 92).

MENINES VAIZDINIJOS PANAUDOJIMO BUDAI
LIETUVOS MADOS DIZAINE

Lietuvai pradéjus laisvintis i§ sovie-
tinés kulttiros, XX a. devintojo desimt-
mecio pabaigoje mados laukas pamazu
ima plétotis. Greta sovietmeciu dirbusiy
ir mados tendencijas puoseléjusiy Vil-
niaus modeliy namy ir pavieniy mode-
liuotojy iSkyla jauni karéjai, buriasi j
grupes, pavyzdziui, grupé ,,7 +” vienijo
Siandien gerai zinomus kiréjus SerZza
Gandzumiana, Aleksandra Pogrebnojuy,
Vidag Simanavicitute, Juozg Statkeviciy,
Sandrg Straukaite bei Daivg Urbonavi-
¢itte. 1989 m. pradedami organizuoti
mados renginiai. Dizainerés Zitos Gus-
tienés rengiamos ,,Mady dienos” (1989-
1991) vykdavo , Litexpo” rumuose, Na-
cionaliniame dramos teatre bei Sporto
rimuose. Tarptautiniame festivalyje ,,In
Vogue Vilnius” (1991-1999), vykusiame
Lietuvos nacionaliniame operos ir baleto
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teatre (LNOBT), kolekcijas rodé Zymiau-
si uzsienio aukstosios mados kuiréjai bei
pradedantys Lietuvos dizaineriai SerZas
Gandzumianas, Jolanta Rimkuté, Ieva
geviakovaité, Julija Ziléniené ir kiti. Tuo
pat metu pradéta rengti , Dienos” mados
savaité (1994-2000) (renginiai vykdavo
Siuolaikinio meno centre (SMC), LNOBT
bei , Litexpo”), avangardinés mados fes-
tivalis ,arMada” (1995-1999). 1999 m.
pirma karta SMC surengta ir iki $iol te-
bevyksta ,,Mados infekcija”.

Jau pirmieji mados renginiai atskleidé
aiskias institucines meninio lauko ir ma-
dos industrijos sasajas. Viena vertus,
renginiai vykdavo meno parody bei te-
atro erdvése. Meninis teatrinis matmuo
buvo ryskus Siuose renginiuose. Dizai-
neré S. Straukaité prisimena, kad , staiga
sovietmecio Zmonéms, kurie nebuvo



mate nei ty mady, nei jy pristatymuy,
buvo parodyta aukstoji mada <...>, tai
buvo kaip teatras, nepasiekiama svajone,
kuri staiga atsirado <...>. Susirinkusi
publika patogiai jsitaisydavo aksomi-
niuose Operos ir baleto teatro krésluose
ir Sou zitrédavo kaip spektaklji. O per
pertraukas ponai, kaip ir dabar vykstant
spektakliams, vaiks¢iodavo ratu” (Pep-
cevicitute 2011).

Siandieniné Lietuvos dizaineriy ku-
riama mada gana jdomi, esama jvairiy
jos kryp¢iy ir formy — aukstosios, prét-a-
porter bei avangardinés mados formuy.
Rengiami festivaliai ,Mados infekcija”,
»,Mados injekcija”, ,Vyru mados savaité”,
individualtis sezoniniy ir specialiy ko-
lekcijy pristatymai. Dizaineriai kirybi-
niy idéjy ieSko vizualiojoje kultiiroje,
Siuolaikiniame mene ir meno istorijoje,
lietuviy liaudies meno tradicijose, popu-
liarioje kultiiroje ar kasdienybés esteti-
kos formose. Transestetizmas reiskiasi
jvairiais budais. Meno atvaizdai j Siuo-
laikinj aprangos dizaing perkeliami ir
,imontuojami” keletu pagrindiniy bady:
netiesioginis formaliy stiliaus elementy
panaudojimas; tiesioginis arba stilizuotas
istoriniy kostiumo elementy, detaliy ir
aksesuary perkélimas; meniniy atvaizdy
reprodukavimas aprangoje. Taip pat ga-
limos jvairios hibridinés formos.

Netiesioginis formaliy stiliaus ele-
menty — kompozicijos, spalviniy deriniy,
formuy, vizualiy ,,citaty”, vaizdiniy ar tam
tikry puosybos elementy panaudojimas
Siuolaikiniame drabuziy dizaine. Gali
biti pasitelkiami konstrukciniai, kompo-
ziciniai elementai, architekturinés ar
skulptiirinés detalés, tam tikro meninio
stiliaus ar krypties bendri estetiniai ar
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meniniai bruozai, konkre¢iam meninin-
kui budingi stiliaus bruozai, koloritas,
kompozicijos elementai. Meny sintezés
idéja ir praktika, pradéta modernizme,
véliau virsta transestetine hibridizacija.
Galima pateikti pavyzdj, kai XX a. pir-
moje puséje pranciizy fovizmo atstovas
Raoulis Dufy, padrasintas mados dizai-
nerio Paulio Poiret, 1910 m. fovistinius
augalinius motyvus nuo medzio raiziniy
perkélé ant audiniy. Sie kontrastingy
spalvy, ryskiais ir masyviai ornamentais
dekoruoti audiniai, kuriy vieng P. Poiret
panaudojo paltui su stilizuotais juodai
balty jaros kriaukliy motyvais, ryskiai
kontrastavo su tuo metu populiariais au-
diniais, puostais subtiliais augaliniais
ornamentais ir motyvais. 1912 m. R. Dufy
jau sudaré kontrakta su Lijono Silko fab-
riku Bianchini Férier ir émési kurti raizi-
nius baldams ir audiniams. Sukurtoje
serijoje Toiles de Tournon (1913-1955) at-
pazistami modernios dailés bruozai, fo-
vistiniai motyvai ir spalvos pasizymi
aiskia struktira, placiais ,potépiais”,
rySkiomis grynomis spalvomis ir deko-
ratyvumu. Per savo gyvenima meninin-
kas sukiiré apie 5 tiikst. pieSiniy audi-
niams. Kity treciojo-ketvirtojo desimtme-
¢iy modernizmo menininky, pavyzdziui,
Sonios Delaunay, rusy konstruktyvisciy
Varvaros Stepanovos ir Liubovés Popo-
vos, kiiryba taip pat susiliejo su mada,
kaip taikomojo meno sritimi.

J. Statkeviciaus 2012 m. pavasario/
vasaros kolekcijoje panaudotos antrojo-
ketvirtojo deSimtmeciy olandy meninin-
ky grupés De Stijl (,,Stilius”) nario Pieto
Modriano vizualios citatos. Sios gryny
ryskiy spalvy stac¢iakampiy bloky kom-
pozicijos nejtikétinai placiai eksploatuo-
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jamos jvairiose kultirinése ir kiirybinése
industrijose — mados, interjero, reklamos
ar kt. sric¢iy dizaine, taciau Statkeviciy,
kaip placiai pabréziama jvairiuose pra-
nesimuose spaudai, sudomino anksty-
voji 1910-1915 m. P. Mondriano kiiryba,
kuriai budingi formalts kubistiniai eks-
perimentai bei Svelnus pastelinis kolori-
tas. Keletoje Sios kolekcijos modeliy i$
tam tikry dekoro elementy, pasteliniy
spalvy (kurios nebttinai budingos tik
Mondrianui) iSties galime atpaZzinti Sio
dailininko kairybai budingus stilistinius
ypatumus, tac¢iau daugelyje identifikuo-
ti vizualy Saltinj beveik nejmanoma.
Antrasis budas - tai tiesioginis arba
stilizuotas istoriniy kostiumo elementy,
detaliy ir aksesuary perkélimas, suku-
riantis tam tikrg transkultarinés ir tran-
sestetinés hibridizacijos forma. Meno
istorija ir kostiumo istorija Siais atvejais
tampa tiesioginiu idéjy Saltiniu. Gali bii-
ti panaudojamos Vakary Europos istori-
nio kostiumo detalés arba nevakarietis-
ky, egzotiSky kulttiry aprangai budingi
elementai. Si egzotiniy formy kulttriné
adaptacija, asimiliacija arba hibridizacija
néra naujas reiskinys. Nuo seno j Vaka-
ry Europa iS Ryty patekdavo tekstile,
audiniai ir jvairus dirbiniai, kurie nesun-
kiai buvo pritaikomi Vakaruose. Galima
paminéti, kad daugelis audiniy pavadi-
nimy yra rytietiSkos kilmés: medvilné
(angl. cotton) kiles i§ araby kalbos ko
qutn | qutun, tafta persy kalba reiskia
,vyta audinj”, moheris araby kalbos ¢ .
mukhayyar reiskia kokybiska riiba i$ oz-
kos vilnos, o satino pavadinimas atsirado
i$ Kinijos uostamiescio Quanzhou pava-
dinimo, kuris viduramziais araby kalba
vadintas Zayton. Taciau XX a. pradzioje

LOGOS 100
2019 LIEPA ¢ RUGSEJIS

orientalizmo ir kity nevakarietisky kul-
tiry banga paskatina egzotisky elemen-
ty jtraukima i aukstaja mada. Postimj
tam davé ir Zymieji rusy baleto pasiro-
dymai Paryziuje. P. Poiret kiirybingai
pasinaudojo orientalistiniais motyvais,
rytietiSka vaizdinija ir aprangos elemen-
tais jdiegdamas j mada japoniskus kimo-
no, rytietiSkus tiurbanus (1911) ar hare-
mo kelnes (1911), lempos formos tunikas
(1913), kiniskus ornamentus (paltas
,Mandarin”, 1923) ar graiky antikinio
kostiumo elementus — chitona (1920). Vé-
liau jvairius Ryty ir Vakary kulttiry ap-
rangos motyvus émeé placiai naudoti ir
kiti dizaineriai.

Renesanso kostiumas Siuolaikiskai
perkurtas ir interpretuotas buvo J. Stat-
keviciaus 2013 m. pavasario/vasaros ko-
lekcijoje. Ja, kaip teigé pats dizaineris,
inspiravo Londono Nacionalinéje galeri-
joje eksponuojamas italy renesanso dai-
lininko Giovannio Battistos Moroni pa-
veikslas ,Siuvéjas” (1570-1575). Taciau
Sioje kolekcijoje matyti, kad idéjy J. Stat-
kevicius sémési apskritai i§ renesansinio
kostiumo ir bendry to meto estetiniy
idéju, kurios matyti daugelio kity iski-
liausiy to meto dailininky darbuose:
Pierro dela Francescos, L. Da Vinci, Ra-
faelio, El Greco ir daugelio kity. PanaSiai
kaip jsptuidingoje Jeano Paulio Gaultier
sukurtoje Ch. Dioro mados namy 2004 m.
pavasario/vasaros kolekcijoje egiptietis-
kais motyvais su Nefertités ir Tutancha-
mono vaizdiniais, J. Statkevicius inter-
pretuoja renesansinés aprangos detales
ir Barboros Radvilaités ikoninj atvaizda:
perkelia pamégtas liemenes vyry ir mo-
tery aprangoje, beretes, savitas marski-
niy rankoviy ar apykakliy formas, apsk-



ritai kostiumui btidingg kontrastingy
spalvy — juodos, baltos, raudonos, pur-
purinés — gama, panaudoja budingas
Sukuosenas ir aksesuarus — galvos ap-
dangalai, kaklo ir galvos papuosalai,
perly vériniai ir kt. Taip pat galima pa-
minéti dizaineriy Jolantos Talaikytés,
Agnés Kuzmickaités ir Renatos Maldu-
tienés Taikomosios dailés muziejuje ro-
dyta jungtine kolekcija ,Barbora Radvi-
laité. Nuo... Iki” (2012), kurioje taip pat
interpetuojamas Sios moters atvaizdas ir
renesensinis kostiumas.

Taip pat Lietuvos dizaineriy darbuo-
se ryskéja transkultiiriné hibridizacija.
Ivairiy civilizacijy ir kultiiry vaizdiniy
mozaika madingai ,iSnhaudojama” nuo-
latinio naujumo ir atsinaujimo paies-
koms. Pavyzdziui, J. Statkevicius 2014 m.
pavasario/vasaros kolekcijai jkvépimo
sémési tradicinéje ir Siuolaikinéje Japo-
nijos kulttiroje: kiiré vyriskus ir moteris-
kus kimono ir hakamas, atkartojo silue-
tus, panaudojo jvairius japoniskus maz-
gus ir riSimo technikas, Sukuosenas,
galvos apdangalus bei kitus japoniskai
iSvaizdai biidingus elementus. 2015 m.
pavasario/vasaros kolekcijai sukurti
J. Statkevicius idéjy ieskojo Siaurés Af-
rikos Magribo $aliy — Maroko — kulttiro-
je: panaudojo Sioms Salims buidingg ko-
lorita, aprangos detales, aksesuarus ir kt.
Panasi kuairybiné strategija pasirinkta ir
2017 m. pavasario/vasaros kolekcijoje su
lietuviy etninio kostiumo motyvais. Ta-
Ciau Siais atvejais nebuvo sukurta etninio
kostiumo ,citata” ar stilizuotas jo vari-
antas, o panaudojant etninio kostiumo
audiniy spalvas, rastus, drabuziy for-
mas, aksesuarus ir kt., sukurta Siuolai-
kiska aukStosios mados kolekcija. Taip

KULTURA

pat galima paminéti 2012 m. madinga
ryskiaspalviy géléty audiniy motyva,
kurj pamégo Dolce&Gabbana. Dizaineré
A. Kuzmickaité 2012 m. ryskiaspalviy
rusisky tradiciniy skary géliy motyva
panaudojo savo kolekcijose kurdama suk-
neles, paltus, glaustinukes ar Sortus. Ta-
Ciau Siais atvejais savito etninés aprangos
elemento — skaros — fragmentiskas auga-
linio ornamento perkélimas ant kitos
paskirties drabuziy (sukneliy ar kt.) nai-
kina autentiskg ornamento struktiirg ir
funkcija bei sukuria kico jsptidj. Panasiu
metu sukurtas ir menininkés Eglés Ridi-
kaités ciklas , Palikimas. Babutas skare-
las” (2013), kuriame subtiliai perteiktas
mociutés palikty skareliy rasty grozis.
Treciasis budas — meniniy atvaizdy
reprodukavimas aprangoje, vadinamieji
printai, kuriuos naudoja jvairiy Saliy ma-
dos kiiréjai, reikalauja maziausios meni-
nés ir estetinés atvaizdo transformacijos.
Vienas pirmuyjy aukstosios mados dra-
buziy, kuriame buvo panaudotas meni-
nis atspaudas, buvo italy mados dizai-
nerés Elsos Sciaparelli ir Salvadoro Dali
sukurta Omaro suknelé (Lobster dress)
1937 m. vasaros/rudens kolekcijai. Pa-
prasto silueto balto Silko suknelé su tam-
siai raudonu dirzu, kurios apatiné dalis
dekoruota petrazoliy Sakelémis ir di-
dziulio raudono omaro atvaizdu, sukur-
tu S. Dali kaip jo paties kiriniy ,,Niujor-
ko svajoniy vyras randa omara vietoj
telefono” (1935) ir ,Omaras-telefonas”
(1936) citata, o ant audinio atspausdintu
Saché silko dizaino dirbtuvése. Suknele
dévéjo garsioji Windsoro kunigaikstiené
Wallis Simpson. Nors pati tekstilées de-
koravimo technologija atspaudais turi
gana ilga istorijg, taciau technologiniai
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pokyciai, modernus menas — varholiska-
sis popmenas bei optinis menas — sutei-
ké postimj masiniam vaizdo reprodu-
kavimui aprangoje.

Tyrinéjant, kaip meniniai atvaizdai
reprodukuojami Lietuvos mados dizai-
ne, galima iSskirti Aleksandro Pogrebno-
jaus kolekcijas ,, Abracadabra” (2014),
Heart of Cave (,,Urvo Sirdis”, 2017 pava-
saris/vasara) bei specialia kolekcijg Ri-
manto Kaukéno paramos fondui (2015).
Kolekcijoje ant trikotaziniy sukneliy,
marskineliy ar tuniky reprodukuoti re-
nesanso dailininky Pierro dela Frances-
cos, Anjolas Bronzino, Sandro Botticceli,
Leonardo da Vinci, Jeronimo Boscho,

Hanso Memlingo ar kity epochy - Jano
Mateikos paveiksly, pieSiniy ar vitrazy
fragmentai. 2015 m. marskinéliuose, su-
kurtuose R. Kaukéno paramos fondo
uzsakymu, A. Pogrebnojus panaudojo
knygy grafikés Birutés Zilytés sieny pie-
$iniy motyvus, sukurtus vaiky kavinei
,Nykstukas” (1964) ir Valkininky sana-
torijai , Puselé” (1969-1972). Kolekcijos
Heart of Cave audiniuose atspausti pries
daugelj tikstanciy mety sukurti Pranci-
zijos, Ispanijos, Argentinos ir Australijos
urvy piesiniai. Sukurti drabuziai pasizy-
mi urvams buidingu rudos, pilkos, raus-
vos, ochros, juodos bei pilkai melsvos
spalvos koloritu.

APIBENDRINIMAS

Apibendrinant galima teigti, kad ma-
dos pasaulio veikimo principas — pagrei-
tintas senejimo procesas — meniniame
kapitalizme persikelia j kitas gamybos,
komunikacijos ir distribucijos sritis. Es-
tetinis kapitalizmas taip pertvarko socia-
ling sankloda ir gyvensena, kad mada
perZengia tik aprangos sferos ribas — jsi-
vyrauja hipermados procesas ir forma,
kuri persmelkia visas kolektyvinio gy-
venimo sritis, transformuoja viety, objek-
ty, kultairos ir meno atvaizdy struktarg
bei hierarchija. Plétojantis gamybos ir
vartojimo estetizacijai, meninio kapita-
lizmo sistema be paliovos daugina, pa-
kartoja, transformuoja meno stilius, ten-
dencijas, reginius ir vietas. Gamybos
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