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Elite and Mass Culture Under the Conditions of Media

SUMMARY

The paper deals with the relationship of elite and mass culture. The theses have been developed as follows.
1. Elite and mass culture nourish each other; it is impossible to speak about the mass culture as an antipode
of the elite culture without the latter. 2. Although the character of consuming is a feature of mass culture, it
does not say anything about the difference of mass culture from elite culture. 3. The demand of a piece of art
is relative, it depends both on the activity of an artist and on aesthetical environment. 4. Mass- and elite-
character can change their roles; beside this, they are the criteria of each other; the changeover of their roles
is a necessary aspect of cultural dynamism. 5. First of all, the elite culture shows a way and the tendencies
for art and for culture in general. 6. The mass culture is a phenomenon of the new media that produces the
products. 7. The elite culture has been ghettoized and spreads in limited portions. 8. The destruction of the
steady media channel and the search for new ones should be connected with elite activity.

SANTRAUKA

Straipsnyje nagrinejamas elitines ir masinés kulturos santykis. Pletojamos Sios tezées: 1. Elitine ir masine
kultura maitina viena kitg; jeigu nebutu elitines kulturos, negaletume Snekéti ir apie jos antipoda — masine
kultura. 2. Nors vartojimo masiskumas — vienas i$ masinés kulturos pozymiy, tai nieko nepasako apie jos
skirti nuo elitines kulturos. 3. Meno kurinio paklausumas — reliatyvus, jis priklauso tiek nuo menininko
pastangy, tiek nuo estetinés aplinkos, kurioje skleidZiasi ir (ne)pripaZzistamas tas menininkas. 4. Masiskumas
ir elitiSkumas gali keistis vaidmenimis, be to, jie — vienas kito kriterijai; elitinés ir masines kulturos vaidme-
ny kaita — butinas kulturos dinamikos aspektas. 5. Elitine kultura visy pirma rodo kelia, tendencijas menui
ar kulturai apskritai. 6. Masiné kultura yra naujuju medijy, tirazuojanciu produktus, fenomenas. 7. Elitine
kultura suvaroma | getus, i$ kur ji pasklinda ribotomis porcijomis — tik tiek, kiek leidZia nusistovejusios
paZziuros. 8. Nusistovejusiy mediju kanaly griovimas ir naujy paieska sietini su elitine, iskilia veikla.

RAKTAZODZIAL: elitiné kultura, masiné kultura, medijos, vartojimas, meno kurinys.
KEY WORDS: elite culture, mass culture, media, consuming, piece of art.
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ELITINE, MASINE, GLOBALI IR LOKALI KULTURA

Masiné kultiira daznai siejama su glo-
balia, o elitiné — su lokalia kultara. Vis tik
masiskumas ir globalumas nevisiskai
susikloja. Siuolaikinéje postmodernioje
visuomenéje susiduriame su jvairiausio-
mis persipynusiomis elitinés ir masinés,
lokalios ir globalios kultiiros formomis.
Kai Siuolaikiniai kompozitoriai pasitelkia
Siuolaikinés muzikos arsenala, o popu-
liariosios ar roko muzikos atstovai, kaip
antai Metallica, koncertuoja su San Fran-
cisko orkestru, kaip atskirti viena nuo
kito? Galima nagrinéti atskiras meno rai-
Sis kaip reprezentuojancias vieng ar kita.
Tarkim, Briedzio (2015) nagrinétas zemés
menas skirtas elitui ar maséms? Tam tik-
ra prasme elitiné ir masiné kultiira maitina
viena kitq. Jeiqu nebiity elitinés kultiiros,
jeigu nebiity menininky elito grietinélés,
negalétume snekéti ir apie jos antipodq — ma-
sing kultiirg. Ir atvirksciai, jeigu nebtty
masinés kulttiros, tai negalétume Snekeé-
ti ir apie i$skirtinius kulttiros atvejus bei
iskilius kultiros atstovus®, kurie kreipia,
rodo kelia, atveria tendencijas. Bty labai
paprasta, jeigu galétume suskaiciuoti
parduotus bilietus ir pasakyti: Stai ¢ia yra
masiSkai vartojama, perkama kultiira, o
ten mazai vartojama, mazai perkama,
taigi ¢ia — masiné, o ten — elitiné kultiira.
Komercinis kinas orientuojasi butent j
parduotus bilietus (Staniulyté 2016; Mit-
kus ir Nedzinskaité-Mitke 2016), taciau
parduoty biliety kriterijus netinka ji at-
skiriant nuo nekomercinio. Daznai ma-
siskai zitirimi filmai kiny kritiky pripa-
zjstami ir meniskais — tai liudija ju pelno-
mi apdovanojimai.

Neretai ta kultiira, meno kiriniai, ku-
riy niekas ,neperka”, t. y. ,nepaklaustis”,
apskritai nevertinami niekaip ir lieka kul-

tiiros pariby; jie ne tik néra elitiniai, jie —
jokie, t. y. niekam nedarantys jokio povei-
kio ar jtakos. Taigi vartojimo masiSkumo
(i8parduoty biliety) kriterijus atkrenta.
Keistai skamba, bet parduoty biliety ar per-
Ziury bei atsisiuntimy internete skaicius ma-
Zai pasako apie masing kultiirg, skirtingq nuo
elitinés. Kitaip tariant, mechanistinis po-
zitiris, kas yra masiska, o kas — elitiska,
ribotas. Taigi reikia ieskoti kity kriterijy.
IS meno istorijos turime daug pavyzdZziy,
kai iskiliis menininkai, kurie prastai vie-
$ino savo kiirinius ir maZzai jy pardavé, po
mirties tapo garsiis ir diktuojantys ma-
das. Klausimas: kada jie buvo elitiniai —
btidami neZinomi ar iSgarséje, t. y. tape
masiskais? Klasikinis pavyzdys — V. van
Goghas. Galime prisiminti ir M. K. Ciur-
lionj. Vis délto geriausias pavyzdys —
S. Sauka, kurio paroda Nacionalinéje dai-
lés galerijoje sumusé lankomumo rekor-
dus’. Ir tai po to, kai jis yra samoningai
pasirinkes neviesinti savo kiiriniy ar bent
apsiriboti Lietuva®.

Vis délto dar daugiau tokiy, kurie bu-
vo beveik nezinomi gyvi biidami, o po
mirties tapo visiSkai uzmirsti. Kitas atve-
jis: menininkai ar atlikéjai, buve populia-
ras tam tikru laikotarpiu, uzZmirstami
véliau (nebiitinai po mirties) nepaisant ju
desperatisky pastangy issilaikyti viesu-
moje. Atrodo, Sie atvejai geriausiai ilius-
truoja masineés kulttiros, atskiriamos nuo
elitinés, koncepcija. Taciau Sie meninin-
kai, prarade populiaruma, netampa eliti-
niais. Taigi ¢ia daugiau klausimy negu
atsakymuy. Kokie galéty buti kriterijai
bandant atskirti elitine ir masine kulta-
ras? Nors vartojimo masiskumas — vienas is
masinés kultiiros pozymiy, tai nieko nepasa-
ko apie jos skirtj nuo elitinés kultiiros. Tai,
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kad kulttira ar meno kiirinys maziau pa-
klaustis, nereiskia, kad jis — elitinis. Be to,
jau minéjau, kad meno kiirinio paklausu-
mas — reliatyvus, jis priklauso tiek nuo me-
nininko pastangy, tiek nuo estetinés aplinkos,
kurioje skleidziasi ir (ne)pripazjstamas tas
menininkas. Galiausiai nerasime né vieno
menininko, kuriam nesvarbi publika, pri-
pazjstanti ji. Apeliavimas j siaura gerbe-
ju rata daZzniausiai téra bandymas pasi-
teisinti dél nepakankamo populiarumo.

Kaip uzsiminta, kitas kriterijus galéty
baiti meno kirinio atsparumas laiko po-
veikiui. Taciau jis irgi néra specialus ma-
sinés ir elitinés kultiros skirties kriteri-
jus: atspartis laiko poveikiui kiiriniai
gali buiti masiskai vartojami, ypac pasi-
telkus medijas. Prie medijy klausimo dar
griSime. V. van Gogho atvejis persa min-
ti, kad masiSkumas ir elitiSkumas gali keis-
tis vaidmenimis. Kita vertus, jie yra vienas
kito kriterijai: vien tai, kad V. van Goghas
dabar masiskai vartojamas ir yra tapes
etalonu, leidzia kalbéti apie jo elitisku-
ma, kai jis dar nebuvo pripazintas. Lieka
atviras klausimas, ar gali biti atvirksciai,
t. y. ar gali masinés kultiiros pavyzdys
tapti elitiniu pasikeitus estetinei ir kul-
tarinei aplinkai. Panagrinékime eksperty
nuomoneés kriterijy. Antai Oskarus ar
misy Sidabrines gerves teikia ne uz par-
duotus bilietus j vieng ar kita filma, bet
uz tai, ka tam tikros srities (Siuo atveju

kino meno) ekspertai laiko vertu. Taciau
kyla klausimas, ka mes laikome eksper-
tais, ka laikome tais, kas galéty nuspres-
ti, kas vertas apdovanojimo, t. y. elitinés
kultiros atstovo vardo.

Nuo seny laiky yra jvairios gildijos,
profesinés bendrijos ar mokslo draugijos,
bet dalykas tas, kad ypac iskiliis kiiriniai
daznai prieStarauja Siose bendrijose nu-
sistovéjusioms nuostatoms. Tokiu atveju
meno kiiriniai lieka nepastebéti arba dar
daugiau — samoningai ignoruojami. Ga-
lime prisiminti Europos modernisty pa-
roda Niujorke XX a. pradzioje, kai visi
amerikieciy kritikai, jskaitant pacius so-
lidziausius, sutartinai ja peiké negaléda-
mi apeliuoti | savo estetinj skonj bei
savo mokyklos paziiiras (Caves 2002).
Apskritai bet kokia kritika ir estetika se-
ka iskiliam (elitiniam) meno kuriniui ,,i$
paskos”, t. y. retrospektyviai bando pa-
aiskinti, kas jvyko. Beje, ir Niujorko kri-
tiky nuomoné po tam tikro laiko pasi-
keité, estetikos véjui paptitus is kitos
puseés. Pratesiant Siuos samprotavimus
galima teigti, kad ne eksperty pripaZini-
mas, bet, atvirkiciai, jy nepripaZinimas rodo
meno kiirinj esant elitiniu. Kaip ten bebii-
ty, net elitinés kulttiros atveju galima
kalbéti apie vyraujancias estetines nuos-
tatas, t. y. apie ju masiSkuma, apie tam
tikras tendencijas, kurios diktuoja grupés
kritiky ar eksperty madas’.

ELITINE KULTURA MEDIJU APLINKOJE

Apskritai elitinés kulttiros apibtidini-
mas kritikuotinas dél minéty ir neminé-
tu priezasciy. Pirmiausia dél to, kad ja
sunku apibrézti, atskiriant nuo neeliti-
nés, masinés kultiiros. Vietoj to esu lin-
kes vartoti iskilios kultaros terming,
kuris apeliuoja | tai, kas tam tikru budu
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iskyla vir$ vidutinés (Sia prasme masi-
nés) kultiiros. Sioji ne maziau reikalinga
jau vien todél, kad sudaro pirmajai fona
ir atskaitos taska, galiausiai tarnauja kaip
ugdymo bei prusinimo aplinka. Vis dél-
to iskilios kultiiros terminas toks pat
neapibréztas: ka laikysime iskiliu meno



kariniu ir kg vadinsime iskilia kultura?
Beje, atskira tema — elitinés ir iskilios
kulttiros santykis.

Vis tik jeigu mes ¢ia kalbame apie
daugmaz tuos pacius dalykus (tegu su-
paprastindami), tai iskili ar elitiné kultira
visy pirma rodo kelig, tendencijas menui ar
kultiirai apskritai. Antra, kaip minéta, ji
lavina bei prusina Zzitirova ar klausytoja,
t. y. vartotoja. Atrodo, menas nevartoja-
mas turint omeny jo nesuinteresuota
zitirg!?. Vietoj to vartojami daiktai. Taciau
meno daiktiSkumas — dar viena tema: i
daiktus ir kasdienj buvima'! apeliuojan-
tis menas néra prastas, veikiau atvirks-
diai. Kitaip tariant, elitiné (iskili) kulttra
mus moko meno nevartoti. Vis délto
meno vartojimas — ironiskas zodis, iSkiles
atsiradus naujosioms medijoms, kurios
ir jgalino masine kultiira. Beje, naujuju
ir taip vadinamuy senujy medijy skirtis —
dar vienas problemiskas klausimas. Vie-
na, medijos nuolat konkuruoja viena
kita smaugdamos (kaip internetas pa-
smauge telegrafa). Kita, susiduriame su
tam tikry seny medijy (knygu) renesan-
su joms susiliejus su naujai atsiradusio-
mis (kinu, internetu). Galbit medijos
naujos ir yra tiek, kiek jos prisideda prie
kulttiros masiskumo. Taip priartéjome
prie masinés kulttiros iStaky.

Pati masiné kultiira yra naujyjy medijy,
tirazuojanciy produktus, fenomenas. Tai, ka
iSplatina kinas, internetas, televizija, ra-
dijas, jau savaime jgauna masiSkumo
bruozy, ir tai jau uzdeda antspauda tai
produkcijai. Kitaip tariant, butent tai, kas
,iSsukama” tose medijose, tampa masine
kultiira. Grizkim prie elitiSkumo klausi-
mo: kaip tik televizija néra tinkama vie-
ta jai, iSskyrus tuos retus atvejus, kai
turime tokius specifinius kanalus kaip
LRT Kultiira (lokaliu mastu) ar Mezzo
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(globaliu mastu), t. y. kai turime elitinius
televizijos kanalus. Televizija elitinei kul-
tirai i$ principo ne vieta, ji turéty bati
iStremta i$ televizijos bei medijy apskri-
tai. Tai néra joks elitinés kultiiros nuver-
tinimas, veikiau prieSingai, jos jvertini-
mas laikant jg atstu nuo reitinginio kom-
plekso'? ir komerciniy pirkimo-pardavi-
mo (suinteresuoty) santykiy. Kita vertus,
medijy kanalui tai — trikdys, smukdantis
jo reitinga ir trukdantis prekinei apyvar-
tai. Kaip nagrinéjome, elitiné iskili kul-
tira yra visiska naujybé, stulbinanti ne
tik masinj vartotoja, bet ir ekspertq ar
kritika. Tai vercia keisti nuomone, este-
tine nuostata ir suvokima apskritai. Stai
kodeél elitiné kultira suvaroma i getus, is
kur ji pasklinda ribotomis porcijomis — tik
tiek, kiek leidZia nusistovéjusios paZiiiros
(tiek publikos, tiek eksperty). Taigi dar
vienas elitinés kulturos bruozas — verti-
mas keistis, nestovéti vietoje, nuolat do-
métis ir judéti i priekj, drauge keiciant
savo kultiiring aplinka. Kaip minéta,
elitinés ir masinés kultiiros vaidmeny kaita —
biitinas kultiiros dinamikos aspektas. Taciau
medijos paradoksaliai prisideda ir prie
elito bei jo paZziiiry (ne vien estetiniy, bet
ir politiniy'®) formavimo. Tai pasakytina
tiek apie siaurus (elitinius) medijy kana-
lus, tiek apie placiyju medijy kanaly
suformuota atspara'* masiniam skoniui.

Prisiminkime, kad elitiné kultara, tar-
kim Metropoliteno opera, anksciau buvo
pasiekiama vienetams, o dabar daugelis
galime ja stebéti kino teatre. Tai tipiskas
pavyzdys. Apskritai kalbant daznai ma-
sing ir globalig kultiirg siejame su JAV.
Netgi turime terming ,amerikonizavi-
mas”, kurj vartojame apeliuodami j kul-
tiiros supanaséjima bei vienodus (seriji-
nius) estetinius standartus. Vis délto JAV
yra labai marga $alis, apimanti abu kul-
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tiros polius - tiek elitine (iSkilia), tiek
masineg (populiaria), tiek lokalia (vieting),
tiek globalig (pasauling). Metropoliteno
operos pavyzdys apeliuoja biitent j JAV
eliting kultiira. Jis geras ir todél, kad tai —
issukis samprotaujant apie masine ir
elitine kultiiras, bandant jas supriesinti.
Be to, Sis pavyzdys apeliuoja i medijas,
ju vaidmenj bei bruozus. Cia susilieja dvi
industrijos — scenos menai (konkreciai
opera) ir kinas. Svarbu ir tai, kad trans-
liuojama tiesiogiai. Siuo atveju turime
netgi dvi medijas, kurios sustiprina vie-
na kit ir viena kitai talkininkauja.
Taigi turime tam tikra elitine kulttira,
kuri paskleidziama viso pasaulio kino
teatruose. Tokiu budu tai tarsi tampa
priemone sutelkti elitg jvairiose Salyse
(prisiminkime marksisty Stkj: visy Saliy
proletariatai, vienykités) ir sutelkia tam
tikra , kiirybine klase” (Florida 2002).
Vienas i$ jos pozymiy galéty biti potrau-
kis elitinei kulttirai, pavyzdziui, (Metro-
politeno) operai. Drauge tai — ironiskas
pavyzdys turint omeny elitiSkumo (at-
skirtumo) ir masiskumo (sutelktumo)
priestaravimus. Be to, ne visi kiirybinin-
kai (kiirybinés klasés atstovai) megsta
opera ar lanko jg norédami atsipalaiduo-
ti bei pakeisti aplinka. Maza to, yra prie-
§ingy tyrimy, kuriais parodoma, kad
kiirybininkai renkasi visiskai kitokj atsi-
palaidavimo bei poilsio biida, tarkim,
sporta. Ironiska cia ir tai, kad pati JAV
operos kultiira (kad ir kokia iSskirtiné ji
btity) gali tapti tam tikros mados ar sno-
bizmo pozymiu. Tiesg sakant, jos viesi-
nimo strategijos prieStarauja jos isskirti-
numo galimybei. Net jei tai — elitiné ope-
ros kultiira, ji platinama kaip globali. Cia
susiduriame ne tik su problemiska ma-
siSkumo ir elitiSkumo skirtimi, bet ir su
netikéta elitiSkumo ir globalumo kombi-
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nacija. Apskritai Ortegos y Gasseto (1993)
elitinés ir masinés kulttiros perskyra ne-
begalioja naujyjy medijy salygomis.

Grjzkime prie minétos ironijos. Labai
daZnai Zmonés (kurybininkai ar jy an-
trininkai) ne tiek mégsta elitine kultara
(opera), kiek parodo, kad ja mégsta. Tai
nebttinai snobizmo poZymis, tai gali
biiti bendravimo (ne komunikacijos)
kultiiros pretekstu Zmoniy, kurie neturi
nieko bendro su kiiryba savo darbe. Ma-
Za to, tai — pakankamai turtingi zmoneés,
galintys sau leisti nusipirkti bilietus j
Metropoliteno operq (tiesa, gerokai ma-
Ziau kainuoja tiesioginé transliacija Vil-
niaus kino teatre). Kitaip tariant, elitiné
kultira — brangus malonumas. Ironija
ta, kad elitiSkumas, apeliuojantis j nesu-
interesuotg (neperkama ir neparduoda-
ma) Zitirg, reikalauja pakankamos per-
kamosios galios.

Jokiu btidu ¢ia nemenkinu Metropo-
liteno operos ar apskritai JAV kulttiros.
PrieSingai, manau, kad tie, kurie svaistosi
amerikonizavimo klise, patys eina masisku
keliu. Vis délto tai geras pavyzdys pa-
svarstyti, kas yra masiné ar elitine, glo-
bali ar lokali kultiira bei jy kombinacijos.
Kita savoka, panasi i ,amerikonizacijos”,
yra ,holivudizacija”. Mes susiduriama
su globaliu menu, Siuo atveju su globaliu
kinu. Drauge tai suponuoja globalias
zvaigzdes, apie kurias raSo viso pasaulio
yurnalo ,Zmonés” analogai. Salia ju tu-
rime lokaly king ir lokalius jo atstovus,
kurie labai retai ir labai iSimtiniais atve-
jais prasimusa j globaly lygmenj. To ne-
reikéty painioti su A ir B saraSais, apie
kuriuos kalba R. Cavesas (2002). Sie zy-
mi brangiau ir pigiau apmokama kiiry-
bininka (reZisieriy, aktoriy, kompozito-
riy ar dailininka). Lokaliu lygmeniu taip
pat turime A ir B sarasus. Taigi lokalios



,zvaigzdés” jokiu budu nereiskia, kad
jos kazkuo prastesnés. Galiausiai iskyla
klausimas, ar ,,zZvaigzdiskumo” fenome-
nas néra buitent masinés, bet ne elitinés,
kultiiros pozymis? Atsakymo nepateik-
siu, bet atkreipsiu démesj i tai, kad Siuo-
laikiné medijuota kultiira — jvairiapuse,
jvairiasluoksné, jvairiabrauné ir jvairia-
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polé. Tai ir zymi tiek masinés, tiek eliti-
nés, tiek lokalios, tiek globalios kulttiros
briaunos. Kita vertus, néra tokio dalyko
kaip visiSkai globalus meno kiirinys. Bet
kuris meno kirinys apeliuoja j tam tikra
lokaluma, j tam tikra vieta, jis ir yra gar-
sus, iskilus tik tuo atveju ar poziiriu,
kiek jis yra lokalus.

ELITINE KULTURA IR JOS KOMUNIKAVIMAS

Panagrinékime tokj pavyzdj. Tarkim,
zitirime teatro spektaklj jprastai teatre ir
per televizoriy. Pastaruoju atveju toki
spektaklj gali pazitiréti kur kas daugiau
zmoniy, bet kuo skirsis tas pats kiirinys
abiem atvejais? Tai dar vienas klausimas
apie medijas, tik kitu poziariu: apeliuo-
jama j kita situacija, kai jraSoma ir trans-
liuojama po ,tikro” jvykio. Cia i§ karto
kyla klausimas, kas yra tikras jvykis.
Tarkim, koks nors J. Miltinio spektaklis,
nufilmuotas pries kelis deSimtmecius,
rodomas dabar per televizija. Kas Siuo
atveju yra tikra? Tiesg sakant, tikra viena
ir kita, ta¢iau viena ir kita apima visiSkai
skirtingas aplinkas ir perspektyvas. Tai
dvi visiskai skirtingos tikrovés. Buvimas
spektaklyje teatre — ne tik sédéjimas sa-
léje, tai ir bendravimas per pertraukas,
laukimas, netikétumo elementai, nepla-
nuotos aktoriy improvizacijos, t. y. jvy-
kis, kurio nebéra Zitrint jj per televizija.
Maza to, J. Miltinio spektakliai pries
kelis desimtmecius buvo meniné protes-
to forma pries rezima. Pridékime: tai — ir
lokalumo (provincijos teatro) protestas
pries centrg ir jame plétojama menaq. Zii-
rédami po keliy deSimtmeciy nufilmuo-
ta medziaga turime visiskai kitg aplinka
ir kontekstg — turiu omeny ne vien sofu-
te namy aplinkoje. Siuo atveju Zitiréedami
jrasq mes zinome daugiau, nors turime

maziau. Zinome J. Miltinio teatro povei-
kj Lietuvos teatro raidai. Apskritai tokio
jraSo perzitra liudija misy archeologinj
interesa, t. y. tam tikra eliting nuostata.
Jei norime numusti televizijos reitingus,
transliuokime J. Miltinio spektakliy ne-
spalvotus jrasus.

Siuo pavyzdziu noriu paastrinti klau-
simg, kuo skiriasi spektaklio Ziiiréjimas
teatre ir namie sédint ant sofutés. Taigi
Sios dvi veiklos skiriasi i esmés neziii-
rint to, kad, atrodo, ,vartojame” ta patj
produkta (su tais paciais aktoriais ir dia-
logais). Skiriasi aplinka, kontekstas, nu-
siteikimas, poziiiris, interesas — ne tik tai,
kad néra pertrauky, o vaizdas sumon-
tuotas ir Sia prasme destiliuotas apribo-
jant perspektyva. Skiriasi ir tuo, kad
néra netikétumo, t. y. nebéra jvykio. Pa-
radoksalu, kad elitiniu atveju (jei Zitire-
jimas teatre yra elitiSkumo pozymis)
reikia moketi pinigus, masiniu (per tele-
vizija) — nereikia. Taciau minéta, kad
elitiSkumas kainuoja. Tai galima pagris-
ti ir minétu pavyzdziu: mokame uz kitas
(nesakau — tikras) patirtis, kit aplinka
ir kitus supancius Zmones. Nepamirski-
me pasirengimo ir netgi nervinimosi
(,kad tik nepavéluociau”, , kad tik gra-
ziai atrodyciau”) einant j teatra. Be to,
dazniausiai einama dviese, su kazkokio-
mis intencijomis, pakvieciant partnerj ir
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tai pateikiant kaip tam tikra dovana ar
tam tikra btida pabendrauti.

Kaip reikéty elitine kultiirag komuni-
kuoti maséms ir apskritai ar ja reikia
skleisti maséms? Apeliuojame j tai, kad
teatras yra elitiné kultira, o televizija ir
kitos medijos — masiné? Galbit taip ga-
lima traktuoti, bet ne visada tas pavyks.
Galima daryti prielaidg, kad televizija,
radijas, internetas i$ elitinés kulttiros pa-
daro masine, bet tai nebiitinai vyksta.
Nebitinai susilaukia masinio démesio
vienas ar kitas kultiiros (meno) atvejis.
Ir atvirksciai. Taigi klausimas, kaip rei-
kéty komunikuoti eliting kultiirg, jeigu
ne medijy pagalba, lieka atviras. Kokia
jmanoma alternatyva medijoms?

Ar tam tinka tam tikras medijy kana-
las? Pvz., per BBC pirmiausia buvo trans-
liuojama opera, bet tai greitai iSnyko, nes
nesulauké Zmoniy démesio. Ar reikia
déti tokias pastangas ir eliting kultiirg
skleisti per masinius kanalus? Siuo atve-
ju opera nepatenkino televizininky la-
kesciy. Nepadédavo pritraukti reklamos,
pinigy, nepadédavo issilaikyti televizijai.
Taip mes griztame prie pirkimo-pardavi-
mo santykiy klausimo televizijoje, radi-
juje ar kitose medijose. Ar tie santykiai
iSstumé eliting kultiira i$ medijy? Kaip
matéme, klausimas néra toks paprastas.
Ar galimas elitinés kulttiros komunika-
vimas per medijas, internets, televizijos,
radijo iSskirtinius specialius kanalus?
Pavyzdys — Mezzo televizijos kanalas, kur
nuolat transliuojamos operos. Siuo atve-
ju televizijos kanalas, turédamas specifi-
ne, sakykime, eliting auditorijg i3 to gy-
vena ir kartu formuoja auditorija. Trans-
liavimas ar komunikavimas galéty bati
kulttiros ir jos populiarumo ar masisku-
mo iSbandymas, nors ¢ia ir gltadi priesta-
ravimas. Jeigu tai elitiné (ne masiné) kul-

LOGOS 89
2016 SPALIS  GRUODIS

tira, kaip ja dar galima iSbandyti? Nepai-
sant to, ja galima pabandyti iSprovokuo-
ti masiSkumui arba karnavalui (baxTuu
1990). Vienais ar kitais atvejais galbiit
turésime netikéty rezultaty.

Kitas pavyzdys — kino teatras. Kino
teatras yra teatro imitacija, jis atsirado
kaip teatro pakaitalas. IS pradziy kino
teatre buvo susipyne scenos menai ir
kinas. Pirmieji nebyliis kinai buvo lydimi
gyvai grojamos muzikos XX a. pradzios
kino teatruose. Po to, kai atsirado televi-
zija, daug kas pranasavo Siai medijai
(kino teatrui) mirtj. Maza to, daug kas
pranasavo scenos menams mirtj po to,
kai atsirado kinas, bet nenumiré nei vie-
nas, nei kitas. Vis délto matome jvairias
kombinacijas ir simbiozes Siose medijose.
Viena i§ simbioziy yra misy nagrinéta
opera, transliuojama kino teatre. Bet ji
neprigyja televizijoje, jeigu tai néra spe-
cialus televizijos kanalas, dél , reitinginio
mastymo” (Bourdieu 2011) arba reitin-
ginio komplekso (Kacerauskas 2008), t. y.
reitingy vaikymosi. Vis tik kino teatre tai
puikiai prigijo — tai sietina su tam tikru
scenos meny ir kino teatro giminingu-
mu. Visy pirma, gimininga tai, kad ir
viena, ir kita stebima tam tikroje saléje
su zitirovais, o ne i$ sofutés savo bute.

Klausimas buvo tas, kaip elitine kul-
tura reikéty komunikuoti, bet galima j
klausima atsakyti klausimu: ar reikia ja
komunikuoti? Suprantama, bet koks me-
nas negali gyvuoti be auditorijos, nes bii-
tent auditorija balsuoja uz jji ir palaiko jj,
o tai argumentas jam gyvuoti, skleistis ir
plétotis. Tie, kurie raso, kad kuria i stal-
¢iy, meluoja sau ir kitiems. Auditorija
visada ir visiems svarbi. Kiekvienas me-
nas, kiekvienas meno kiirinys turi bati
pristatytas siauresnei ar platesnei audito-
rijai. Cia kyla klausimas, ar tos auditorijos



platumas, tiksliau, siaurumas yra elitis-
kumo pozymis. Matéme, kad atsakymas
néra paprastas. Kiekvienas menas turi
nusistovéjusius kanalus; tai nereiskia, kad
negali biiti jvairiy kombinacijy ir kity ka-
naly paiesky. Maza to, nusistovéjusiy ka-
naly griovimas ir naujy paieska kaip tik sie-
tini su elitine, iskilia veikla. I18loSia tas, kuris
ne tik sukuria naujq iSkily meno kirinj,

MOKSLINE MINTIS

bet ir sugeba jo komunikacijai (sklaidai)
surasti netikétg kanala, kuris formuoty
elitine bendrija. Tai néra kazkokio kom-
promiso ieskojimas, veikiau bekompro-
misé veikla. Cia galima prisiminti S. Dali
rengiamus JAV labdaros vakarélius, kuriy
rengimo sanaudos virSydavo galimybe
kam nors suteikti labdara, bet leido pade-
monstruoti netikétus jo kiirinius.

ISVADOS

Elitiné ir masiné kultiira — neatsieja-
mos, jos ne tik apibrézia, bet ir maitina
viena kita. Medijy salygomis jos keiciasi
vaidmenimis ir iliustruoja skirtingas
Siuolaikinés dinamiskos kulttiros briau-
nas. Tam tikro meno kiirinio populiaru-
mas nebiitinai byloja tai, kad jis priskir-
tinas masinei kulttirai. Nors medijos
leidzia viesinti bet kokj meno kurinj,
elitinis kairinys kaip tik yra tai, kas , uz-
kemsa” masiniy medijy kanalus. Meno
kiirinys paklausus ar ne, priklauso nuo
daugybés veiksniy, jskaitant publikos
lukescius, estetine aplinka ir menininko
aktyvuma. Meno kritiky ir eksperty
sankcija nereiskia meno kiirinio prisky-
rimo elitiniam: kritikai ir ekspertai taip
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tisSku buvimu. Tadiau pastarajam autentiskas
buvimas maitinamas tokiy egzistencialy kaip
$nekalai ir tiilas, kurie, atrodo, reprezentuoja
masine kultiira. Atskira tema — Heideggerio
atsiribojimas nuo bet kokiy kultiirologiniy sam-
protavimy (jskaitant masinés ir elitinés kultiiros
skirtj) laikant ontologija pirmesne.

Plg. Heidegger 2014.

Placdiau apie tai Zr. Kacerauskas 2008.

Medijy tyrinétojai (Vassilieva, Bennett 2012)
daznai kelia klausima, kaip medijos prisideda
prie politinio elito formavimo. Tai ypa¢ jdomu
dél hermeneutinio rato: politinis elitas paprastai
ir apibréziamas kaip tas, kuris formuoja politi-
niy medijy turinj.

Tam tikra prasme $i atspara paaiSkina riboty
efekty teorija: propaganda, vertinama kaip
,édalas” maséms, daznai sulaukia prie$ingo
efekto i$ elito, kuris ilgainiui tampa masiskas
formuojantis politinei neapykantai, kurstomai
butent propagandos.



