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SUMMARY

The article examines the image formed by creators on the social network Instagram. Some authors exam-
ine the shift in media and the transfer of art to social media, as well as raising questions about the impor-
tance of the creator’s communication, while others analyze the necessary aspects that the creator must
adhere to in order to maintain an audience. The article analyzes the interaction of creativity and com-
munication, the connections between media art and visuality, discusses what social networks are, and
describes the features of the image-forming social network Instagram.

SANTRAUKA

Siame straipsnyje nagringjamas kuréju formuojamas jvaizdis socialiniame tinkle /nstagram. Vieni autoriai
tyringja mediju kisma ir meno persikelima | socialines medijas, taip pat keldami kuréjo komunikacijos
svarbos klausimus, kiti analizuoja butinus aspektus, kuriu kuréjas turi laikytis, noredamas islaikyti auditorija.
Nors yra pakankamai bendru Ziniu apie tai, kokie budai bei savybés budingos, formuojant kuréju ivaizdi
socialiniame tinkle /nstagram, tactiau nera aisku, kokie bruoZzai reikalingi, kurejams formuojant jvaizdi.
Straipsnyje analizuojama kurybingumo ir komunikacijos saveika, mediju meno bei vizualumo rysiai, apta-
riama, kas yra socialiniai tinklai, ir aprasomi jvaizdzio formavimo socialiniame tinkle /nstagram bruoZzai.

[VADAS

XXI a. karéjai turi daugiau technolo-  riniais. Sis laikotarpis pasizymi pladiu
giniy galimybiy tapti matomi ir supazin- komunikacijos priemoniy lauku. Pasak
dinti platesnes visuomenes su savo kii- ]. Fiske’s, komunikacija yra viena i$ ty
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zmogaus veikly, kurias visi atpazjsta, bet
nedaugelis gali tinkamai apibreézti. Jvaiz-
dzio kiirimo koncepcija egzistuoja nuo
pat Zmonijos pradzios (Fiske 1990: 15).
Nair apie asmens jvaizdj aiSkina: asmens
jvaizdis yra tai, kaip Zmogus suvokia
save. Vizualios identiteto priemonés ir ju
komunikavimas yra pradinis reputacijos
vadybos etapas — jvaizdzio kiirimas, tai
yra pozityviy emocijy sukélimas, sukii-
rimas (Nair 2017: 6).

Mokslinéje literattiroje diskutuojama
dél karéjy jvaizdzio formavimo sociali-
niuose tinkluose bei jo svarbos. Kiirybis-
kumas glaudziai siejamas su kiirybine
veikla. Didéjant ekonominiam ir sociali-
niam kirybiskumo vaidmeniui, didéja ir
kirybos taikomasis vaidmuo — kiiryba
tampa informacijos visuomenés israiskos
ir jprasminimo veiksniu (Cernevidiaté ir

PAGRINDINIAI KURYBINGUMO

Istoriniame kontekste kiirybiskumas
buvo sudétingas tyrimo objektas. Visuo-
meneése vyravo skirtingas kiirybingumo
fenomeno suvokimas, o ilgainiui kito ir
paties termino reiksmé. Anot Kaceraus-
ko, istoriné (civilizaciné) prieiga leisty
pamatyti kiirybininky placiaja ir meni-
ninky siaurgja prasme vietg ir vaidmenj
ivairiose istorinése visuomenése (Ka-
cerauskas 2013: 117). Maza to, kiirybi-
ninky veiksnys tam tikroje civilizacijoje
padeéty iSsiaiskinti ne tik jos Zlugimo
priezastis, bet ir miisy Vakary civilizaci-
jos raidos tendencijas. XIX a. kiiryba
pradéta nagrinéti placiau. Karybingumo
reikSmé sparciai kintanciame Siuolaiki-
niame pasaulyje nuolat didéja (Almonai-
tiené 2000: 82). Anot Augustinaicio, kii-
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Zilinskaité 2009: 204). Kiirybiskumo sa-
voka savo darbuose analizuoja Augusti-
naitis (2010), Kacderauskas (2014). Kiry-
biSkumo ir visuomenés santykj nagrinéja
Cernevititite ir Zilinskaité (2009). Sociali-
nés ziniasklaidos svarba kiréjui tyrinéja
Schawbel (2009), Herzallah, Mufioz-Leiva
ir Liébana-Cabanillas (2021).

Siame straipsnyje nagrinéjamas kire-
jo ivaizdis socialiniuose tinkluose.
Straipsnyje siekiama iSanalizuoti kiréjy
taikomas jvaizdZio bei komunikacijos
kiirimo nuostatas ir metodus, formuojant
jvaizdj socialiniame tinkle Instagram, taip
pat aptarti bei iSanalizuoti svarbiausias
ivaizdzio formavimo sudedamasias dalis,
aktualias kiiréjui. Tyrimo metodu pasi-
rinkta anketiné apklausa, kuriq atliekant
siekiama iSsiaiskinti visuomenés pozitirj
i ktiréjy socialinio tinklo Instagram turinj.

IR KOMUNIKACIJOS ASPEKTAI

rybiskumas (creativity) tampa Siuolaiki-
nio pasaulio , burtazodziu”, kuriuo pas-
taruoju metu siekiama paaiskinti beveik
viska — pradedant globaligja konkuren-
cija, baigiant gyvenimo budu ir kiirybis-
kosios kultaros jsivyravimu (Augusti-
naitis 2010: 189). Kiirybos visuomenés
koncepcija — ir sena, ir nauja. Bet kokia
istoriné visuomené, plétojanti menus ir
moksla, siekianti politiniy bei kariniy
laiméjimy, yra kiirybiné. Kitaip tariant,
btitent kiiryba leido visuomenei ar civi-
lizacijai iskilti virs kity, toji kiiryba daz-
nai tapatinama su kultara (Kacerauskas
2014: 11). Karybinis darbuotojas balan-
suoja tarp noro perzengti formalius dar-
bo santykius ir pareigos likti darbo rin-
koje, turint tam tikra socialing apsauga
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(Kacerauskas 2020: 47). Tac¢iau kirybiné
klasé ar net kiirybinga visuomené supo-
nuoja ,jsivaizduota bendruomene” (An-
derson 1991). Pavyzdziui, Florida (2002)
mini, kad kiirybinés klasés nariai néra
pakankamai samoningi. Panasiai ir nariy
klausimais galima diskutuoti apie kiry-
binga visuomene, kuriai reikia ir atsako-
mybés, ir kiirybiniy ketinimy (Kaceraus-
kas, Streimikiené, Bartkuté 2021: 4).
Kirtiklio (2008), Liubinienés (2013),
Puodziiino (2013) straipsniuose svarsto-
mos teorijos, pagrindziancios Zmogaus
komunikavimo prigimtj. Johno Durhamo
Peterso (2004) teigimu, , komunikacija”
yra $iy laiky troskimy registras. Si savo-
ka kelia mintis apie utopijg, kurioje néra
jokiy nesusipratimy, Sirdys — atviros, o
raiSka — nevarZoma. , Komunikacija” yra
marga intelektualiy ir kultairiniy sroviy
sampyna, musy laikotarpio konfrontaci-
ju su savimi paciu kodas (Peters 2004:
29). Jungiant humanitarinius, socialinius
ir technologinius mokslus, gimstanti
skaitmeniné kultara kelia esminiy kulta-
ros, komunikacijos ir kalbos transforma-
cijy klausima (Liubiniené 2013: 32).
Puodzitno (2013: 7) teigimu, komu-
nikacijos teorijoje $iandien vyrauja du
pozitiriai { komunikacijos vyksma. Juos
reprezentuoja dvi komunikacijos studijy
mokyklos: pranesimo perdavimo (proce-
s0) ir reiksmiy kiirimo (semiotiné) (Puo-
dzitinas 2013: 7). Pirmoji komunikacija
laiko pranesimy perdavimo procesu,
antroji — reikSmiy karimu ir keitimusi

jomis. Taigi viena akcentuoja patj proce-
so modelj, kita — perduodamos informa-
cijos formos ir reikSmeés kirima bei su-
pratima. Taciau, nors jau kelis deSimtme-
¢ius iSkyla vieningesnés, kartu ir univer-
salesnés komunikacijos teorijos poreikis
ir nesiliauja su tuo susije debatai, Sian-
diené komunikacijos teorija tebéra frag-
mentiska (Kirtiklis 2008: 143).

Almonaitienés teigimu, kirybisku
laikomas naujas, originalus, be to, atitin-
kantis konteksta (adekvatus) ir vertingas
zmogaus elgesio rezultatas. Asmenybé,
kurios elgesio rezultatai daznai atitinka
tokius kriterijus, vadinama kiirybinga
(Almonaitiené 1997: 65).

Galima daryti prielaida, kad tiek ko-
munikacijos, tiek kiirybingumo sgvokos
bei sampratos vis dar yra kintancios.
Anot Nevickaités, komunikacijos apibre-
zimas priklauso nuo pasirinktos teorinés
perspektyvos, todél sunku rasti tokj, ku-
ris buity priimtinas jvairioms komunika-
cijos tyrimy tradicijoms (Nevickaite
2011: 8). Karybiskumo ir kairéjo sagvokos
néra atskiriamos nuo kiirybos visuome-
nés. Karybingumo, kiirybos bei kiirybos
visuomenés savokos taip pat pavaldzios
laikui. Kiirybos visuomenés koncepcija
ir sena, ir nauja. Bet kokia istoriné visuo-
meneé, plétojanti menus bei moksla, sie-
kianti politiniy ir kariniy laiméjimy, yra
kiirybiné. Kitaip tariant, biitent kiiryba
leido visuomenei ar civilizacijai iSkilti
vir$ kity, toji kiiryba daznai tapatinama
su kultiara (Kacerauskas 2014: 11).

MEDIJU IR VIZUALUMO RYSIAI

Medijos ir vizualumas XXI a. yra gana
pladiai vartojamos savokos. Kirybiniy
komunikacijy ir industrijy globalizacija
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siuolaikinéje visuomenéje ir kulttiroje vis
labiau jtvirtina naujasias medijas ir ju
diskursus (Valatka 2015: 25). Medijy rai-



da - sudétingo jvairiy raiSky sambiivio
istorija, kai vienos uzgozdavo kitas, bi-
davo suaktyvinami vieni ar kiti Zmogaus
igtdziai. Skaitmeninés medijos, sutelku-
sios jvairias raiSkas, leidZia pasirinkti tin-
kamiausia, priimtiniausia. Naujosios me-
dijos kitais pavidalais eksploatuoja nuo
seno zinomas komunikacines charakte-
ristikas (Peciulis 2011: 75). Daroma prie-
laida, kad tradiciné meno samprata ir
menotyra negali aprépti Siuolaikiniy pro-
cesy, kuriuos lemia komunikacijos, nau-
juju medijy ir naujujy technologijy skver-
bimasis j meno sritj, todél reikia pasitelk-
ti nauja instrumentarijy (Zodyna), taip pat
integruoti kitas mokslo sritis, tokias kaip
komunikacijos studijos (Michelkevicius
2007: 37). Medjijos padeda tiek skleisti kii-
rybinius precedentus, stimuliuojancius
tolesne kiiryba, tiek suvienodinti kiirybi-
ne aplinka, tiek paslépti iskilia kuryba,
pradingstancia komunikuojamy Zziniy
sraute (Kacerauskas 2014). Michelkevi-
¢ius moksliniame straipsnyje Meno ir ko-
munikacijos studijy squeika: medijos ir medi-
ju menas pateikia medijy sampratos kla-
sifikacija, parodo, kaip keitési medijy
sampratos apibrézimas nuo tik technolo-
gines ypatybes apimanciy iki komunika-
cinémis funkcijomis pasizyminciy medi-
ju: a) stebéjimo medijos; b) fiksavimo ir
apdorojimo medijos; c) perdavimo medi-
jos; d) kaip visy $iy trijy medijy kombi-
nacija i$skiriamos komunikacijos medijos
(Michelkevicius 2007: 44).

Mokslinéje literatiiroje randama tei-
giniy, jog medijy savoka buvo sunkokai
isileista j lietuviy kalba. Jg buvo bando-
ma pakeisti komunikacijos priemonémis,
komunikacijos kanalo terminais (Nevins-
kaité 2011: 15). Remiantis Visuotine lie-
tuviy enciklopedija, medija yra (lot. me-
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dium — vidurys, vieSumas, bendrumas)
komunikacijos priemoné, arba kanalas,
informacijos siuntéjo ir gavéjo tarpinin-
kas, turintis savo informacijos kodavimo
ir sklaidos sistema. Atskaitos taskas, ar-
ba komunikacinis etalonas, mums yra
tarpasmeniné komunikacija, kuriai bi-
dingas spontaniskumas, interaktyvumas,
ivairiy kanaly raiska. Tokia komunika-
cija yra kasdienés Zzmogaus veiklos tesi-
nys, ji yra asmeniska, dinamiska, kolek-
tyviné (Peciulis 2011: 75).

Vizualumui, kaip jsivyravusiai paty-
rimo ir komunikacijos formai, reikéjo
refleksijos, pranokstancios tradiciniy
vaizdo analizei skirty diskursy ribas. Tad
vizualumo studijy sklaida sietina su ais-
kiy riby tarp jvairiy discipliny tirpimu
ir interdisciplininiy studiju lauky kiri-
musi (Lavrinec 2007: 73). Vizualumas
reiskia vaizdo suvokimg, matomumga ar
galimybe buti pamatytam, vaizdo susi-
formavima samonéje arba metoda, pa-
naudojantj regéjima. Terminas visual
komunikacijos moksluose bei Zurnalisti-
koje daznai reiSkia fotografija, filma ar
kita matomaq objekta ir yra kiles iS loty-
niSko Zodzio visualis, reiSkian¢io matyma
(Dictionary 2010). XX a., susiformavus
Siuolaikinéms medijoms bei atsiradus
poreikiui suvokti pasaulj ir aplinka vi-
zualiu patyrimu, vizualumas jgavo nau-
ja — analitine — prasme.

Anot Michelkeviciaus, aiSkiausia bu-
ty, jei skirtume pacia medija nuo jos dis-
pozityvo ir tuomet iSskaidytume jg i
skirtingus sluoksnius. Sujungus komuni-
kacinius pozitirius j medijg ir jtraukus
meno konteksta, galéty buti iSskiriami
Sie trys sluoksniai: estetinis, komunika-
cinis, technologinis (Michelkeviciaus
2007: 47). Vienos is komunikacijos moky-
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kly — medijy - pradininkas McLuhanas
visas medijas traktavo kaip kiino tesinius
(Kacerauskas 2018: 111). McLuchanas
knygoje Kaip suprasti medijas. Zmogaus

tesiniai teigia, kad medijos poveikis yra
stiprus ir intensyvus bitent todél, kad jai
,turinj” suteikia kita medija (McLucha-
nas 2003).

SOCIALINES MEDIJOS SAMPRATA

Kurybiniai sektoriai skatina inovacijas ir
veikia kaip katalizatorius naujovéms, ku-
rios vyksta kituose sektoriuose. [...] Kas-
dieniame gyvenime matome kiirybinés
ekonomikos, jskaitant pavelda, scenos
meng, kina, teatr, muzika, leidyba, mada
ir kt., jrodymus, taciau, kad ir koks reiks-
mingas juy indélis j socialine ir ekonomine
plétra, juy indélis néra visapusiskas (Ka-
Gerauskas, Streimikiené 2020: 1633).

XXI a. socialinés medijos atlieka itin
svarby vaidmenj visuomenéje. Dauguma
versly ir kiiréjy naudoja socialinius tink-
lus, siekdami save garsinti. Socialinius
tinklus galima apibendrinti kaip sociali-
ne bendrija, kurioje Zmonés, kompanijos
ar organizacijos dalijasi bendrais intere-
sais, pozitiriu ar pomeégiais, nesvarbu,
kur Zmonés bity, jie susikuria savus
socialinius tinklus, vieni juy stipras, kiti
silpni (Bucaité-Vilké 2010). Socialiné me-
dija yra platforma (tinklalapis, progra-
ma), leidzianti vartotojams kurti turinj,
juo dalytis ir megzti socialinius rysius.
Kecioryté teigia, kad Siandien socialiniai
tinklai yra butina priemoneé, kuriant
efektyvia komunikacija Siuolaikinéje vi-
suomenéje (Kecioryte 2019). Socialinés
medijos suteikia galimybe vartotojus
pasiekti greiciau, efektyviau ir maZesne
kaina, nei naudojant tradicines bendra-
vimo ir rinkodaros priemones, tokias
kaip skrajutés, televizijos reklamos ir
transliacijos. Socialiné ziniasklaida yra
platforma, kurianti santykius ir pasitike-

LOGOS 114
2023 SAUSIS » KOVAS

jima tarp Zitrinciojo ir kurianciojo. So-
cialiniai tinklai, arba socialinés medjijos,
XXI a. turbiit yra vienas stipriausiy re-
putacijos palaikymo kanaly.

Kaplan ir Haenlein socialines medijas
klasifikuoja pagal du, ju manymu, esmi-
nius kriterijus: 1) socialinés akivaizdos
ir kanalo sodrumo laipsnj; 2) saves pri-
statymo ir saves atskleidimo laipsnj. So-
cialinés akivaizdos (akivaizda — buvimas
pries akis, angl. social presence) teorijos
Salininkai teigia, kad skirtingos medijos
leidZia nevienodo lygmens socialine aki-
vaizda, kuri apibréZiama kaip medijos
leidziamas sukurti akustinio, vizualaus
ir fizinio kontakto laipsnis. [...] Kanalo
sodrumo (angl. media richness) savoka
susijusi su ankstesnigja. Saves pristaty-
mo savoka nurodo, kad bendraudami
Zmones siekia valdyti kitiems daroma
jspudj — tai daroma iSvaizda, elgesiu ir
kitomis priemonémis. Viena i$ priemo-
niy yra atskleisti save, t. y. samoningai
ir nesamoningai perteikti asmening in-
formacija, atitinkancia norima kurti jspai-
dj (Kaplan ir Haenlein 2010: 65).

Naujosios socialinés platformos su-
kiiré svarbig prekybininky ir prekiauto-
ju komunikacijos priemone, turincia
itakos klienty idéjoms, veiksmams ir
pirkimo veiklai. Golbeck patvirtina, kad
internetinis socialinis tinklas turi atitik-
ti Siuos kriterijus: vartotojai turi aiskiai
uzmegzti santykius su kitais; sistema



turi aiSkiai palaikyti rysius; santykiai
turi baiti matomi ir narsomi (Golbeck
2005: 57). Atsiradus socialinei medijai,
tapo aktuali nauja specialybé — sociali-
niy tinkly administratorius. Dauguma
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imoniy naudoja bent viena socialinés
ziniasklaidos platforma, kad pagerinty
savo reklamos ir rinkodaros strategijas
(Herzallah, Munoz-Leiva ir Liébana-Ca-
banillas 2021: 3).

IVAIZDZIO FORMAVIMO SVARBA KUREJUI

Asmens jvaizdzio savoka yra placiai
suvokiama. Nair Sig savoka aiskina Si-
taip: ,Asmens jvaizdis yra tai, kaip jis
suvokiate save.” Ilgainiui susidareé kele-
tas asmens jvaizdzio raiSiy: gali buiti labai
teigiamas jvaizdis, suteikiantis asmeniui
pasitikéjimo savo mintimis ir veiksmais,
arba neigiamas, verc¢iantis zmogy abejo-
ti savo galimybémis bei idéjomis. Dabar-
tinés lietuviy kalbos Zodynas reputacija
apibrézia kaip ,vieSaja nuomone apie
kieno nors (paprastai asmens) ypatybes”
(Nair 2017: 27). IvaizdZzio karimo strate-
gijos gali biti taikomos, atsizvelgiant j
socialine padétj, asmenines nuostatas ir
aplinkinius vertintojus. Vizualios identi-
teto priemonés ir ju komunikavimas yra
pradinis reputacijos vadybos etapas —
jvaizdzio kiirimas, tai yra pozityviy emo-
cijy sukélimas, sukiirimas.

Cernevidiaité teigia, jog kultiros pa-
sauliai susije su skirtingais tarpininkavi-
mo (taip pat ir verslininkystés) tipais,
turindiais jtakos menininko reputacijai:
tai, kas néra platinama, negali sulaukti
pripazinimo ar jstrigti j atmintj (éernevi—
ciaté 2011: 12). Atlikdami mokslinj tyri-
ma, Lewis ir Neighbors, pasinaudoje Jo-
neso ir Pitmano organizacijy jvaizdZzio
valdymo strategijomis (1982), sudaré po-
puliariausiy jvaizdZzio formavimo strate-
giju sarasa. Jis susideda i$ 7 strategiju:
savireklamos (angl. self-promotion), kai
asmenys kreipia daug démesio j savo pa-

siekimus, laiméjimus, — asmuo nori pa-
brézti savo geresnes savybes ar kompe-
tencijas tam tikrose srityse; palankumo
igijimo (angl. ingratiation), kai asmenys
pastebi kity gerus atsiliepimus, — asmuo
siekia iSlaikyti gerus santykius su kitais;
iliustravimo pavyzdZziais (angl. exemplifi-
cation), kai asmenys daro viska, kad ju
atliekami darbai jgytu pavyzdiniy darby
jvaizdj, — Sia strategija siekiama pabrézti
savo moralines vertybes, pasiaukojima;
jbauginimo (angl. intimidation), kai asme-
nys siekia parodyti savo galig ir jbauginti
aplinkinius, — ¢ia néra svarbu, ar tu esi
meégstamas, ar ne; nuolankumo / malda-
vimo (angl. supplication), kai asmenys vie-
$ai demonstruoja savo silpnybes tam, kad
sulaukty kity uzuojautos ir pavergtuju
simpatijy (Lewis, Neighbors 2005: 470).
Atskirai isskiriamos jvaizdzio forma-
vimo socialiniuose tinkluose nuostatos.
Zarghooni pateikeé 4 jvaizdzio karimo
socialiniuose tinkluose nuostatas: saves
apibiidinimas — apgalvota informacija,
kuriaq Zmogus nori pateikti skaitytojui ar
stebétojui. Norint pasiekti norima rezul-
tatg, reikia tinkamai apgalvoti ir pateik-
ti informacija, kuri tenkinty stebétoja.
Pozitirio iSreiSkimas — pozitrio i gyve-
nima atskleidimas, pasaulio suvokimas.
Atskleidziant pozitrj | gyvenima, atsi-
skleidzia zmogaus charakteris, vertybés,
savybés. Neverbaliné komunikacija —
emocijos, gestai, iSvaizda, judesiai, kurie
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gali daryti jtaka kitiems vartotojams.
Socialinés asociacijos — tai, kas néra tie-
siogiai susije su Zmogumi. Simpatijos
iSraiSka kokiam nors prekeés zenklui,
zmogui ar kiriniui kitam socialinio tink-
lo vartotojui gali daug pasakyti apie
zmogy (Zarghooni 2007: 8). Sias strate-
gijas ir taktikas kiréjas gali naudoti skir-
tingais tikslais, taciau kiekviena jy visuo-
menei iSsiuncia atitinkama Zinute. [vai-
raus turinio kiiréjai taip pat pritaiko Sias
strategijas ir formuodami jvaizdj socia-
liniuose tinkluose. XXI a. socialiniai tink-
lai yra iSeitis, norint realizuoti save in-
ternetinéje erdvéje, biiti pastebétam ir
kurti savo kiirybos gerbéjy biir;.

Taciau egzistuoja ir netinkamas saves
pateikimas socialinéje erdvéje. Apie tai,
kaip netinkama formuoti saves jvaizdj
socialiniuose tinkluose, kalba Riptonas.
Jis jvardija klaidas, kurios gali sugadinti
jivaizdj socialiniuose tinkluose: 1) skun-
dimasis savo darbu; 2) plagijavimas; 3)

$nekamosios kalbos vartojimas, ,slen-
gas”, keiksmazodziai; 4) neskoningi ko-
mentarai; 5) nuotraukos su alkoholiu;
6) nepagarba klientams (Ripton 2017: 1).

Reputacija yra vienas stipriausiy
veiksniy, lemianciy organizacijos ar kii-
réjo gyvavima bei iSlikima, taip pat turi
griztamajj rysj. Karéjo jvaizdis apibre-
ziamas kaip savo paties idéjos, koncep-
cijos ar mentalinio jvaizdzio, saves paties
ar savo kuriniy suvokimas. Yra susidare
keletas asmens jvaizdzio rasiy: gali buti
labai teigiamas jvaizdis, suteikiantis as-
meniui pasitikéjimo savo mintimis ir
veiksmais, arba neigiamas, verciantis
Zmogy abejoti savo galimybémis bei idé-
jomis. Galima teigti, kad jvaizdZzio kiri-
mas socialiniuose tinkluose XXI a. tapo
labai reikSmingas kiiréjams. Aktyvus
dalyvavimas socialiniuose tinkluose turi
teigiamos jtakos jvaizdzio kirimui, ta-
¢iau nezinant, kaip tai daryti teisingai,
labai lengva jvaizdj sugadinti.

KUREJO [VAIZDZIO FORMAVIMAS
SOCIALINIAME TINKLE INSTAGRAM

Formuojant jvaizdj socialiniuose tink-
luose, svarbu identifikuoti asmenines
ambicijas ir vertybes, kurios daro prekes
zenkla iSskirtinj ir unikaly. Socialiniai
tinklai suteikia galimybiy sustiprinti pre-
kés zenklo identiteta (Harris 2011: 19).
Kuriant asmeninio prekés Zenklo strate-
gija skaitmeniniame pasaulyje, reikia
atlikti keleta papildomy Zingsniy: supla-
nuoti socialinés ziniasklaidos veikla, at-
sizvelgiant j tai, kokias platformas nu-
matoma naudoti (Vitberg 2009).

Mokslinéje literatiiroje — Patelis ir
Agniusas (2019), Zabojnikas (2018) — ap-
tariami prekeés Zenklo kirimo ir formavi-
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mo ypatumai. Patelis ir Agniusas skirsto
asmeninio prekés zenklo kiirimo etapus j
penkis zingsnius: 1) vizijos, misijos ir ver-
tybiy kiirimas; 2) tikslinés auditorijos ana-
lizé ir pasirinkimas; 3) asmeninio prekés
zenklo veikla internete ir neprisijungus;
4) turinio rinkodaros ir ziniasklaidos ka-
naly lankymas; 5) santykiy kiirimas, ku-
ravimas ir kontrolé (Pateli, Agnius 2019).
Zabojnikas iSskiria 4 asmeninio prekeés
zenklo jvaizdzio kiirimo elementus: nuo-
seklumas, kiirybingumas, jsimintinumas,
patikimumas (Zabojnik 2018: 163).
Simtai milijony vartotojy Instagramu
naudojasi Simtais skirtingy btudy. Socia-



linio tinklo Instagram turinys labiau ap-
galvotas, o tai reiSkia, kad vartotojai
néra veikiami pranesimy perpildymo
tuose kanaluose (Bremers 2017: 49). Nuo-
traukos ir vaizdo jrasai suteikia prekiy
zenklams daugiau erdveés vizualiai bend-
rauti su savo sekéjais.

Dalijimasis vaizdais internete, naudo-
jantis socialiniu tinklu Instagram yra itin
paplitusi praktika tarp karéjy. Instagrame
skirtingi fotografijos kultiiros elementai
buvo sujungti j vieng platforma. Tai pa-
teikia Instagramo jvaizdzio kulttira tur-
tingame kulttiriniame ir istoriniame kon-
tekste, kaip kad fotografijos, kino, grafi-

JAUNUJU OPUSAI

nio dizaino, taip pat Siuolaikinés socia-
linés Zziniasklaidos istorijos, dizaino
tendencijos (Manovich 2017: 12). Sian-
dien Zmonéms prieinama daugiau jran-
kiy kurti mena, be to, Zmonés sgmonin-
giau suvokia fotografija. DaZnai kiréjai
socialinio tinklo Instagram paskyras nau-
doja kaip portfolio talpykla.

Ivaizdzio formavimas yra paremtas
individualistiniu pozitriu. ]Jj galima api-
budinti kaip procesa, kuriam vykstant,
asmenys iSskiria save i§ minios, formuo-
dami savo unikaly vertés pasitilyma, o
tada ji nuosekliai naudoja kaip pagrin-
dine Zinute, siekdami konkretaus tikslo.

ISVADOS

XXI a. kuiréjams itin svarbu tapo for-
muoti jvaizdj socialiniuose tinkluose. Tai
darant, taikomos strategijos, strategijos,
priklausancios nuo zmogaus socialinés
padéties ir aplinkiniy vertintojy. [vaiz-
dzio formavimas paremtas individualis-
tiniu pozitriu. Tai — procesas, kai asme-
nys isskiria save i$ minios, formuodami
savo unikaly vertés pasitilyma, o tada ji
nuosekliai naudoja kaip pagrindine zi-
nute, siekdami konkretaus tikslo. Akty-
vus dalyvavimas socialiniuose tinkluose
turi teigiama jtaka jvaizdzio kirimui,
taciau nezinant, kaip tai daryti teisingai,
labai lengva jvaizdj sugadinti. Dalytis
savo darbais socialiniame tinkle Insta-
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