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NUO KULTURINIO TURIZMO
IKI SIUOLAIKINIU MIESTO VESTUVIU

From Cultural Tourism to Modern City Weddings

SUMMARY

This article focuses on cultural tourism manifestations in the modern city weddings. On the basis of fieldwork
material, the paper analyses the typology of cultural tourism in the modern city weddings and the influence
of globalisation on the modern Lithuanian weddings. The main source of this article is the fieldwork mate-
rial, collected by the author in 2006-2017, as well as daily newspapers, wedding booklets, and wedding
organizers’ websites. The article looks into the question of what the factors that promote cultural tourism in
modern city’s wedding are. There is a hypothesis that cultural and religious tourism promotes public secu-
larization and the desire to experience ,authentic” experiences. The study has revealed that various types of
cultural tourism ranging from education, heritage sites, performing art, rural environment, religious sites,
contemporary pop culture, culinary, industry, to health and SPA visits prevail in modern city weddings. The
manifestation of cultural tourism in urban weddings is an important tool for gaining new knowledge and
authentic experiences, learning about the country’s cultural, religious, historical heritage and identity.

SANTRAUKA

Straipsnio tikslas — iSnagrineti kultUrinio turizmo apraiskas Siuolaikinese miesto vestuvese. Keliami uzdavi-
niai: iStirti kulturinio turizmo tipologija Siu dienu miesto vestuvese; atskleisti globalizacijos daroma itaka
Siuolaikinems lietuviy vestuvems. Pagrindinis darbo $altinis — lauko tyrimy medZiaga, autorés surinkta
2006-2017 m. Be to, remtasi to meto periodika, vestuviu bukletais, vestuviu organizatoriu tinklalapiais.
Straipsnyje gvildenama, kokie veiksniai skatina kulturinj turizma Siuolaikinése miesto vestuvese. Keliama
hipoteze, jog kulturinj ir religinj turizma skatina visuomenés sekuliarizacija ir noras patirti ,autentiskus”
dalykus. Tyrimas atskleide, kad Siuolaikinese miesto vestuvese vyrauja jvairus kulturinio turizmo tipai: nuo
edukacijos, paveldo viety, scenos meno, kaimisky vietoviu aplinkos, religiniy vietu, Siuolaikinés populia-
riosios kulttros, kulinarijos, industrijos iki sveikatingumo ir SPA viety lankymo. Kulturinio turizmo aprais-
kos miesto vestuvese — svarbi priemoneé siekiant igyti nauju Ziniu, iSgyventi autentiSkas patirtis, pazinti
Salies kulturini, religini, istorini pavelda bei tapatybe.

RAKTAZODZIAL: kulturinis turizmas, Siuolaikinés vestuves, Lietuvos miestas, globalizacija.
KEY WORDS: cultural tourism, modern weddings, Lithuanian city, globalization.
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IVADAS

Kulttirinio turizmo fenomenas Sian-
dien aktualus gaivinant lokalig ir regio-
nine tapatybe, siekiant iSsaugoti tautinio
ir kultarinio paveldo jvairove. Neabejo-
tina ir kultdrinio turizmo produkty
reikSmé pritraukiant papildomy 1ésy
tradicinéms vietiniy gyventojy veikloms
bei ju kiirybiskumui skatinti.

Pastaruoju metu placiai vartojamas
kultiirinio turizmo terminas itin daugia-
reik$mis. Vieni autoriai pabrézia lokalias
ir globalias kultiirinio turizmo perspek-
tyvas (Richards 2011; 2007), skirtingu
kultarinio turizmo segmenty paklausa
(McKercher, du Cros 2002), kiti — spar-
téjancia kulttirinio turizmo integracija su
kitais turizmo sektoriais — religiniu, ku-
linariniu ir literattriniu turizmu (Smith
2009). Siandien kultarinis turizmas atsi-
naujina naujomis formomis, tokiomis
kaip kiirybinis arba patirtimi grjstas tu-
rizmas, dvasinis arba holistinis turizmas.

Pasaulyje egzistuoja daugybé kulti-
rinio turizmo apibrézimy. Melanie Smith
kultiirinj turizma apibréZzia kaip , pasy-
vig, aktyvia ir interaktyvia veikla, susi-
jusia su kultiira, bendruomenémis, per
kurig lankytojai jgyja nauju edukaciniy,
kiirybiniy ir / arba pramoginiy patirciy”
(Smith 2009: 17). Remiantis Sia sgvoka,
straipsnyje nagrinéjamas kultarinis tu-
rizmo reiskinys.

Mokslininkai pazymi, kad praeityje
kultarinis turizmas buvo labiau susijes
su elitine kultiira, o Siandien jis apima
daugelj populiariosios kulttiros veikly -
,sporta, gyvaji pavelda, dabarties nos-
talgija ir ,, vietiniy” bendruomeniy , kas-
dienybe” (Richards 20011: 2). Jis apima
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ne tik kasdienybe, bet ir jvairias miesto,
kalendorines ar Seimos Sventes. Kulttiri-
nio turizmo hibridizacijos miesto Sven-
tése pavyzdys — garsi Geguzés dienos
$venté Oksforde, kuri kasmet pritraukia
turisty i viso pasaulio. Viduramzius
menanti Sventé iSgyveno skirtingy isto-
riniy epochy ir socialiniy pokyc¢iy jtaka.
. Joje susipina kaimo ir miesto, ikikriks-
c¢ioniskos ir kriksc¢ioniskos kultiiros sin-
kretizmas, dvarininky ir miestieciy eliti-
nio sluoksnio bei proletariato urbanisti-
nés kulttiros misinys” (Racitinaité-Pau-
Zuoliené 2013: 210). Siandien $ioje sven-
téje darniai susilieja skirtingy epochy ir
tradicijy klodai.

Straipsnyje siekiama atskleisti kulta-
rinio turizmo apraiskas Siuolaikinése
miesto vestuvése. Keliami uzdaviniai:
istirti kultirinio turizmo tipologija Siuo-
laikinése miesto vestuvése; atskleisti glo-
balizacijos jtaka lietuviy vestuvéms. Pa-
grindinis straipsnio Saltinis — lauko tyri-
my medziaga, autorés rinkta 2006-2017
m. Siekiant i§samiau pazinti tyrinéjama
reiskinj, remtasi to meto periodika, ves-
tuviy bukletais, vestuviy organizatoriy
tinklalapiais. Renkant empiring medzia-
ga, naudoti struktiiruotas ir pusiau
strukturuotas interviu, anketavimas, ste-
béjimas. Surinktai etnografinei medzia-
gai taikyti etnografinés medziagos ana-
lizés ir interpretacinis metodai.

Straipsnyje gvildenama problema:
kokie veiksniai skatina kulttirinj turizma
siuolaikinése miesto vestuvése? Keliama
hipotezé, jog kulttrinj ir religinj turizma
skatina visuomenés sekuliarizacija ir no-
ras iSgyventi ,,autentiSkas” patirtis.
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KULTURINIO TURIZMO TIPOLOGIJA SIUOLAIKINESE VESTUVESE

Kulttrinio turizmo tyrinétoja Melanie
K. Smith pateikia iSsamig kultirinio tu-
rizmo tipologija. Pagal jos sudaryta sche-
ma, kultiirinis turizmas apima paveldo
vietas (archeologinés vietos, miestai, pa-
minklai, muziejai), scenos meno vietas (te-
atrai, koncerty salés, kultiros centrai),
virtualius menus (galerijos, skulptiiry
parkai, fotografijos muziejai, architekti-
ra), religines vietas (katedros, Sventyklos,
piligrimy lankomos vietoveés, dvasinés
rekolekcijos), kaimisky vietoviy aplinkg
(kaimai, tikiai, nacionaliniai parkai, eko-
loginiai muziejai), ciabuviy bendruomenes
ir jy tradicijas (gentys, etninés grupeés,
mazumy kulttros), menus ir amatus
(tekstilé, keramika, tapyba, skulptiira),
kalbg (mokymo praktika), kulinarijg (vyno
testavimas, maisto pavyzdziy atranka,
kulinarijos kursai), industrijq ir prekybg
(gamykly lankymas, kasykly, aludziy ir
degtinés darykly lankymas, kelionés ka-
nalais), siuolaiking populiarigjq kultiirg (po-
puliarioji muzika, apsipirkimas, mada,
ziniasklaida, dizainas, technologijos),
kirybing veiklg (tapyba, fotografija, Sokis)
(Smith 2009: 17). Kiti autoriai iSskiria dar
keleta svarbiy kultarinio turizmo indus-
trijos niSy: sveikatingumo ir SPA turizma
(Smith 2009), dvasinj ir holistinj turizma
(Norman 2012), savanoriska turizma
(Wearing 2001), edukacinj turizma
(Ritchie et al. 2003).

Siy dieny vestuvese sutinkama dau-
gelis c¢ia iSvardinty kultirinio turizmo
tipy. Siekiant nustatyti kulttirinio turiz-
mo tipus ir ju apraiskas vestuvése, pasi-
telkiami vestuviy Sventés struktaros
elementai: 1) mergvakaris arba bernva-
karis; 2) baznytinés ir / arba civilinés

santuokos ceremonija; 3) apZvalginé ke-
lioné ir fotosesija; 4) vestuviy vaisés;
5) povestuviné kelioné. Visur ¢ia galima
aptikti kultdrinio turizmo, o kai kuriuo-
se i§ jy ir religinio turizmo apraisky.
Merguakariai ir bernvakariai — sudétiné
vestuviy dalis, geriausiai atspindinti
Siuolaikinés populiariosios kultiiros tu-
rizmo tipa. Siuolaikiniai mergvakariai —
tai improvizuoti pramoginio pobtidzio
vakaréliai su Sou elementais, primenan-
tys karnavala. Daugelis ju yra teminio
pobuidzio; pagal atskiras temas priderin-
ta juy dalyviy apranga, Sventés atributai,
Sukuosenos, siurprizai ir dovanos, netgi
mergvakario $ventés vieta. Merginos
persirengia jvairiais personazais, juy lau-
kia siurprizai, zaidimai, netikétos uzduo-
tys, smulkios dovanélés (Racitinaité-Pau-
zuoliené 2012: 184). Minétuose vakareé-
liuose atsiskleidzia Siuolaikinés visuo-
menés vartojimo rinka bei vartotojiskos
nuostatos, ypac patrauklios jaunajai
kartai, kuri jas priima norédama naujo-
mis raiskos priemonémis iSreiksti savo
individualuma, moderny tapatumga.
Bernvakariai, dazniausiai vykstantys
gamtoje, pirtyse, labiau orientuoti j vy-
riSka sportine veikla. Jie susije su ekstre-
maliais jaunuoliy fizinés brandos isban-
dymais, karine disciplina, tam tikra vy-
riSkumo mokykla. Minétomis fizinés
iStvermes reikalaujanciomis uzduotimis,
tam tikrais iSbandymais Siuolaikiniai
bernvakariai primena tradicinéje kaimo
kulttiroje egzistavusias iniciacijy arba
,irasymo i vyrus” apeigas, kai jaunuolis
buvo bandomas fizinés, psichologinés
prievartos bei socialinés brandos patikri-
nimo veiksmais (Saknys 1996: 116).

LOGOS 97
2018 SPALIS » GRUODIS

169



RASA RACIUNAITE-PAUZUOLIENE

170

Kulinarinio turizmo apraisky gausu
tiek mergvakariuose, kur merginos ren-
kasi jvairius saldumynus (pvz., mergva-
kario tortg), priderintus prie mergvaka-
rio temos, tiek bernvakariuose, kur gau-
siai vartojamas alkoholis (degtiné, alus,
vynas, sidras, kokteiliai). Siandien per
vestuves ieSkoma naujy raiskos formuy,
egzotisky patiekaly ir gérimy, naujy po-
juciy. Neretai vestuvése jaunavedziai
kartu su Sventés sveciais, pasikviete
pranciizy Sefa, patys gamina pranciizis-
ka krembriulé. Per vestuves rengiami ku-
linarinio turizmo Sou: kuriami moleku-
liniai kokteiliai, pakei¢iamos gérimy
cheminés ir fizinés savybés, iSgaunama
skirtinga gérimo tekstiira, spalva ir sko-
nis (Jurgutyte 2016: 56). Taigi naujoje
turistinéje aplinkoje pleciasi ir kinta tu-
risto-vartotojo juslinis pasaulis; kulina-
rinio turizmo apraiskos tampa patirtimi
gristu produktu.

Apzvalginé kelioné. Po santuokos ritu-
alo jau tampa tradicija jauniesiems su
palyda vykti | trumpa apzvalgine kelione
PO ju gyvenamosios vietovés — miesto ar
miestelio — kultiirinio, religinio ar gamti-
nio paveldo iSskirtines vietas. Didziyjy
Lietuvos miesty gyventojy apzvalginiy
kelioniy vietos beveik nekinta: kaunieciy
labiausiai pamégtos vietos — Pazaislio
vienuolynas, Vytauto baznycia, Katedra,
Kauno senamiestis ir santaka, Kauno ma-
riy prieigos bei Kauno botanikos sodas;
vilnie¢iy — Gedimino kalnas, Traky pilis,
Belmondo slénis ir kriokliai, Kernavé,
UZutrakio dvaras, Ausros vartai, Kate-
dra. Klaipédiskiy jaunavedziy labiausiai
lankomos vietos — pajtiris, Birutés kalnas,
Palangos botanikos parkas, Kretingos
ziemos sodas, Kursiy nerija. Siauligkiy
labiausiai pamégta religinio turizmo vie-
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ta — Kryziy kalnas, kur paprastai jauna-
vedziai palieka savo Seimos kryziy siek-
dami uztikrinti laiminga Seimos gyveni-
ma. Jaunavedzius su Siomis vietomis
sieja emociniai ry$iai, vaikystés prisimi-
nimai, t. y. individuali gyvenimo patirtis
ir kolektyviné patirtis, perduota i$ kartos
i kartg per tautos naratyvus. Taigi apzval-
gine kelione galima apibuidinti kaip kul-
tarinio ir religinio turizmo raiskos forma,
kai saveikauja gamtiné aplinka, vietiné
kultiira, religija ir istorija.

Fotosesija — neatskiriama Siuolaikiniy
vestuviy dalis, paprastai vykstanti savai-
te pries ar po vestuviy. Fotosesijai daz-
niausiai pasirenkamos gamtos vietos
(miskai, pievos, pajiris), senamiescio
erdveé, gamykly teritorija. Neseniai buvo
madingos teminés vestuves, kuriose vy-
ravo spalvy (pvz., balta-zalia) arba gy-
viny kodas (pvz., pingviny idéja). To-
kiose vestuveése jaunuju apranga, tortas,
stalo dekoracijos ir plakatai buvo puo-
Siami pagal pasirinktg koda.

Etnografiniy vestuviy tipas priskir-
tinas prie kaimiSky vietoviy turizmo
tipologijos. Jis populiariausias tarp uz-
sienio lietuviy ar etniskai misriy Seimuy,
ypac jei vienas i$ sutuoktiniy yra uZzsie-
nietis. Tokiose vestuvése fotosesija vyks-
ta gamtoje — Kernavéje, RumsiSkeése,
Trakuose arba kaimo sodyboje. Siose
fotografijose vyrauja tautiné simbolika:
tautinés juostos, lininé jaunavedziy ap-
ranga, merginos pasipuosusios lauko
géliy vainikais, pirSlys perjuostas tauti-
ne juosta, sveciai dévi tautinius kostiu-
mus (VDU ERF. 1, 37/ 2; 5).

Edukacinio turizmo tipas labiausiai
paplites muziejuose, rengianciuose edu-
kacinius Seimos Svenciy ritualus. Lietu-
vos Liaudies buities muziejus — pradinin-



kas Seimos paprociy (mergvakariy, bern-
vakariy ir vestuviy) edukaciniy uzsiémi-
my, kurie organizuojami nuo 1999 m.
Muziejininkai kiirybiskai pritaiko eduka-
cinj turizma: remdamiesi archyvine me-
dziaga, rekonstruoja sengsias apeigas,
,prakalbina” senoviskus daiktus, jpras-
mina ritualinius veiksmus, kuriems sutei-
kia simboling prasme. Anot muziejinin-
kés Vidos Olechnoviéienés: , Atrodyty,
zaidziame ir pramogaujame, o i$ tikryjy
pazistame senyjy kaimo paprociy formas,
suvokiame jy turinj ir atrandame esmés
bei bendrazmogiskujy vertybiy bendru-
ma” (Olechnovidiené 2010: 72). Siuo pa-
vyzdZziu seka ir kiti Salies muziejai: Jono
Basanaviciaus sodyba Ozkabaliuose ren-
gia suvalkietiSky mergvakariy ir , vesei-
liy” edukacijas, Alytaus krastotyros mu-
ziejus — edukacija ,, Senieji dziiky krasto
Seimos paprociai”. | 5 kultiirinio paveldo
gaivinimo procesg jsitraukia ir vieSosios
istaigos. Pavyzdziui, 2009 m. VS] , Nidos
vétrungé” vykde projekta ,,MaZosios
Lietuvos kultros paveldas: vestuvés.
Autentisky paprodiy ir kostiumy atkiiri-
mas bei pritaikymas Siuolaikinéje prakti-
koje”. Projektu siekta atgaivinti etnogra-
fines Mazosios Lietuvos vestuves, kiiry-
biskai pritaikant $io krasto tradicines
apeigas autentiskoje Kursiy nerijos, Rus-
nés, kity pamario kaimy aplinkoje
(http://www.etnovestuves.lt/). [gyvendi-
nant projekta buvo sukurti tautiniai kos-
tiumai, surengti teatralizuoti koncer-
tai , Lietuvininky vestuvés XXI amziuje”,
suorganizuotos vestuveés pagal projekto
metu surinkta ir pateiktg informacija.
Industrinio turizmo tipa vestuvése
dazniausiai renkasi miestieciai. Tokio
tipo vestuveése fotosesijos rengiamose
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apleistose gamykly teritorijose, netgi
industriniy rajony gamykly griuvésiuo-
se. Industrinio tipo fotosesijoms labai
daznai vilniediai pasirenka ju pamégta
UZupio rajona, Kaune ir Klaipédoje —
buvusiy kareiviniy vietas, apleisty ga-
mykly teritorijas.

Povestuviné kelioné. Paskutine vestu-
viy dalj vainikuoja jaunavedziy poves-
tuviné kelioné, daZniausiai pasirenkama
uzsienio Salyje. Kaip Siuolaikinés popu-
liariosios kultiiros ir scenos meno turiz-
mo pavyzdj pateiksiu vestuviy Sventés,
vykusios Kaune 2006 m., aprasa:

Vestuvés vyko viena diena rotuséje uzsa-
kytame bare. Tq pacia dieng jaunieji is-
skrido i povestuvine kelione Anglijon.
Jaunyjy apranga priminé Amerikos [gy-
ventojy] 5-6 deSimtmecio apranga. Jau-
noji buvo su pista balta, juodai taskuota
suknele, jaunasis su pilku kostiumu,
trumpintom kelném, i$ kuriy matési to
laikotarpio auksti suvarstomi batai. Pati-
ko minétas apsirengimo stilius. <...> bt-
tent tai jaunyjy porai toks stilius idealiai
tiko. (Jaunoji priklauso rokochili, o jau-
nasis — skinheady subkultiiroms). Be ap-
rangos bendra 5-6 deSimtmecio nuotaika
papildé ir iSnuomota to laikotarpio ,Vol-
ga”, kity vestuviy dalyviy apranga. Pati-
ko povestuvinés kelionés idéja vykti j
Anglija. Jaunieji ten vyko j skinheady
muzikinj renginj. Taigi vestuvés, jy orga-
nizavimas buvo glaudziai susijes su jau-
nyjy subkultariSkumu (RRA 79 a.).

Sis pavyzdys liudija, jog kultarinis tu-
rizmas atliepia individualius postmoder-
nios visuomeneés atstovy — turisty, $iuo
atveju — jaunavedziy subkulttirinius po-
reikius. Postindustriné visuomené orien-
tuota j vartotojiskas vertybes, o vartoto-
jiskumas glaudziai susijgs su pramogo-
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mis, nuolatiniy permainy, judéjimo, jvai-
rovés siekiu bei naujy tapatybiy karimu.

Tyrimas atskleidé, kad Siuolaikinése
miesto vestuvése vyrauja jvairts kulta-
rinio turizmo tipai: edukacijos, paveldo

viety, scenos meno, kaimisky vietoviy
aplinkos, religiniy viety, Siuolaikinés
populiariosios kulttiros, kulinarijos, in-
dustrijos, sveikatingumo ir SPA viety
lankymas.

GLOBALIZACIOS ITAKA IR AUTENTISKUMO PAIESKOS
MIESTO VESTUVESE

Didéjant Zmoniy mobilumui, plec¢ian-
tis kelioniy industrijai, plintant interne-
tui ir medijoms, kultiiros formos pasau-
lyje tampa globalizuotos ir lengvai priei-
namos turistams (Ricahrds 2011: 3).
Turizmas skatina ekonominius, sociali-
nius ir kulttirinius poky¢ius, susijusius
ir su globalizacija. Dél kulttirinés globa-
lizacijos pasaulyje vyksta kultiiriniy sim-
boliy mainai, kurie pamazu keicia vieti-
nes kultiiras ir tapatybes (Nijman 1999:
148). Kaip tai vyksta Lietuvoje?

Vestuvése globalizacijos reiSkiniai
sparciausiai sklinda per mados industri-
ja ir medijas. Naujosios Vakary mados
tendencijos lengvai perZengia sienas ir
kuriam laikui jsitvirtina vestuviy Sven-
tése. Mazdaug 2006 m. Vilniuje buvo
paplitusi i§ Vakary atéjusi jaunosios suk-
nelés naikinimo (skandinimo, draskymo,
deginimo) tradicija, simbolizuojanti jau-
nosios peréjimo i nauja socialinj statusa
rituala. Siandien jos nebeliko, nes nepri-
gijo lietuviskoje aplinkoje. Mazdaug
2010 m. miestie¢iy vestuvése jsivyravo
mada vestuviy sveciams nesioti tisiukus,
priklijuotus ant lazdelés. Siuo metu j
mada atéjo vyry barzdy tendencija, ku-
ri biidinga didmiesciy vestuvéms. Nors
siuolaikinéms vestuvéms buidingas ino-
vatyvumas, nuolatinés kaitos tendenci-
jos, taciau islieka nostalgija senoms tra-
dicijoms. Siandien vél tampa populiaru
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kviesti svecius j vestuves. Tam naudo-
jami dviejy rasiy pakvietimai: vieni pa-
sirenka ranka rasytus, autentiskus ranky
darbo kvietimus, kiti — medijy naujoves,
t. y. internetinius kvietimus. Siandien
paplites ,ivadinis kvietimas j vestuves
(,tyzeris”). Tai trumpas pasakojimas
apie jaunavedziy susitikimg i$ nuotrau-
ky. Rodoma jaunyjy istorija arba vestu-
viy tematika sukuriami filmukai” (VDU
ER 1, 37/4).

Siuolaikiniame pasaulyje mobilumas
tampa ypac svarbus. Ne tik turistai ke-
liauja norédami vartoti kultiros isteklius,
bet ir patys istekliai tampa judresni, pa-
vyzdZziui, tarptautinés vestuviy parodos
keliauja i$ miesto | miesta, iS vienos Salies
i kita. Daugelis vestuviy simboliy, puo-
Sybos elementy, perimti is kity Saliy ir
kultiry, pritaikomi prie vietinés kulttiros
bei rinkos. Tokiu btidu kulttiriné globa-
lizacija dél kultiiriniy simboliy mainy
igyja glokalizacijos apraisky.

Anot Nijmano, ekonominé globaliza-
cija daugeliu atvejy priklauso nuo kul-
tirinés globalizacijos (Nijman 1999: 148).
Akivaizdu, kad globalizacija turi ne tik
neigiamos, bet ir pozityvios jtakos loka-
lizacijos procesams — skatina vietines
bendruomenes kurti turizmo produktus,
paremtus ,vietos dvasia”, , vietos auten-
tiSkumu”, kurti naujus tapatumus, per
vietines $ventes, amatus gaivinti kulta-



ros pavelda. AutentiSkumas — vienas
kulttrinio turizmo bruoZy, nes $ios ri-
Sies turizmo vartotojai iesko autentisky
ir gilesniy patirciy nei kiti turistai (Mc-
Kercher, du Cros, 2002). Sios autentigkos
patirtys XXI a. Lietuvoje siejamos su
tradicine vietine kultara. Siandien ves-
tuvése pradedami vertinti rankdarbiai:
ranky darbo pakvietimai, ranky darbo
juostos, rankomis atspaustos nuotrau-
kos. Kaip pastebi vestuviy fotografai, kai
kurie Zmonés ,nori, kad buity fotogra-
fuojama juosta, kad buty tikros nuotrau-
kos, rankom atspaustos. Nei kokybé tiek
néra aktuali” (VDU ER 1, 37/5). Taigi
autentiSkumas iskyla virs kity reikalavi-
my, keliamy kultarinio turizmo prekei.

Viena kulttrinio turizmo niSy yra
religinis turizmas, glaudziai susijes su
piligrimyste. ,Tradiciskai ir istoriskai
piligrimysté, apibréziama kaip fiziné
kelioné jeskant tiesos, ieSkant to, kas yra
sakralu ir Sventa (Vukonic¢ 1996:80). Tie-
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sos paieska ir autentiSska patirtis su
Apvaizda skatina zmones keliauti j
Sventas vietas. Ypac §is poreikis iSryske-
ja liminaliniu vestuviy laikotarpiu, kai
jaunavedZiai siekia iSgyventi autentiSkg
patirtj savo gyvenimo kelionés pradzio-
je. Vyksta sakraliy dvasiniy viety paies-
ka, tarp kuriy buty galima isskirti kele-
ta: Kryziy kalnas, Vilniaus ir Kauno
katedros, Ausros vartai, Pazaislio vie-
nuolynas, Birutés kalnas Palangoje. Kai
kuriose i§ paminéty viety susipina kriks-
¢ionisSkos ir ikikrikséioniskos kultiiros
elementai. Siose vietose saveikauja gam-
tiné aplinka, kulttira, religija ir istorija.
Neretai su Siomis vietomis vestuvinin-
kus sieja ir emociniai rySiai, individuali
gyvenimo bei tautos iSgyventa patirtis.
Taigi kulttirinis turizmas tampa patirti-
mi grjstu produktu, kai turisty vizitas
vertinamas pagal visas traukos savybes,
o ne tik pagal jo kultiirine verte (Ri-
chards 2007: 16).

ISVADOS

Siuolaikinése miesto vestuvese galima
pastebéti naujas, globalizacijos proceso
nulemtas tendencijas, pasiekiancias Lie-
tuva per naujasias informacines techno-
logijas, populiariaja komercine kultiira,
tarptautines vestuviy parodas, naujasias
madas ir kity Saliy vestuviy tradicijas.

Kaip atskleidé tyrimas, Siy dieny
miesto vestuveése vyrauja jvairas kultt-
rinio turizmo tipai: nuo edukacijos, pa-
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